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c. Sintesis del contenido, tomando como punto de partida el indice.
Un libro sobre pensamiento comunicacional escrito por un autor francés. El
texto es apunte reflexivo, una obra breve y sintética. En la primera parte
presenta con una década por lo menos de atraso lo que el considera las



corrientes fundadoras. Incluye incluso a Macluhan en este rango de treinta y
casi cuarenta afos. El apunte es sugerente, distinto a otros. El segundo titulo
general también es sugerente, la expansion de las probleméticas, el momento
en que aparece una segunda generacion heredera de la anterior, lo que no
suele verse en forma tan clara en otros autores. Solo reconoce lo que
explicitamente se ha considerando dentro del campo oficial de la comunicacion
académica, la version mas o menos legitimada. Las dos partes, de ochenta
paginas son casi un relato informal de la memoria académica sucinta. La
tercera parte propone una lectura sobre la situacion en los noventa, la sociedad
de la informacién y las nuevas tecnologias son el centro de su reflexion. La
bibliografia general es de llamar la atencién, es también producto de un
ejercicio de sintesis.

d. Sugerencia: ¢.cudl es la parte mas importante?

Las tres partes tienen su interés. La primera por el apunte sobre lo que el autor
considera los textos y autores fundacionales, un buen apunte para reflexionar.
La segunda por la puntualizacion de una gran segunda generacion, lo que no
suele reconocerse como tal. La historia del pensamiento comunicacional queda
dividida de esta manera en dos partes. La tercera parte es una lectura de los
noventa, el autor estd muy interesado en vincular a los practicos con los
tedricos, y tejer posibles puntos de encuentro. Ademas de dejar como asunto
pendiente el de la legitimidad de la comunicacién en el mundo académico, en el
practico es uno de los centros del cosmos.

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia teérica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a
los estudios sobre comunicacion y ala comunicologia.

Es un texto corto, esa es su cualidad basica, lo cual lo hace de facil y rapida
lectura y consulta, pero al mismo tiempo lo deja en un nivel de generalidad y
poca profanidad evidentes. Como sea es un texto Util y contemporaneo a casi
diez afios de su edicién original. No abundan los libros sobre pensamiento
comunicacional, historia de las teorias de la comunicacion, o temas afines. Este
es un texto de referencia obligado en ese espacio conceptual.

6. Importancia social (fama, presencia en el campo).

El libro fue editado en espafiol por la Universidad Iberoamericana de Santa Fe,
la legendaria institucion pionera en los estudios sobre comunicacién. Lo edita la
Catedra UNESCO, que trajo a México la gestion de Carmen Gomez Mont,
reconocida personalidad en el medio académico sobre todo por su trabajo en el
espacio conceptual de las nuevas tecnologias de informacion y comunicacion.
Ella también es conocida por su cercana relaciéon en el mundo francés, de
hecho ha sido representante oficial del campo académico de la comunicacion
en relaciéon con aquel otro campo, el francés. La distribucion del texto ha sido
mala, pero se convertira en un libro basico en la bibliografia sobre historia del
pensamiento en comunicacion.



7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor.
A Miege lo conocemos poco 0 nada en nuestro medio, este su Unico texto en
espafiol conocido. De nuevo la imagen de la escasez en la relacion académica
y bibliografica con el mundo de la comunicacion frances.



