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El texto esta organizado en cuatro partes, las dos primeras dedicadas a la
presentacion de una construccion tedrica fundamentada en la imagen-
concepto-idea de la mediacién. Y las dos udltimas en un guion para la



investigacibn de la comunicacién social desde la perspectiva tedrica
presentada en las dos primeras partes. El texto avanza el trabajo fundacional
de una teoria de la comunicacion social, mas que una perspectiva de
productos, una de produccion, mas que una imagen de individuos, una imagen
de sistemas de relacion institucional y funcional. La presentacion de la obra la
nombra como un texto “centrado en el estudio de la produccion de informacién
destinada a la comunicacién publica, de su uso social y de sus modalidades”.
Y sigue...”esta obra se ocupa del origen y de las transformaciones de los
sistemas institucionales de comunicacion, encargados en cada sociedad de la
elaboracion y distribucién de las noticias que conciernen al conjunto de la
colectividad. La identificacion de los diversos componentes tecnoldgicos
organizativos y culturales que incluye cada sistema institucional de
comunicacién, la forma en que se producen los bienes fabricados para
abastecer a la comunidad de informacion (los productos comunicativos) y el
uso que se hace de esa informacién para contribuir a la produccién de la
sociedad son objeto de detenido examen.” El texto se complementa con dos
introducciones, una para México, elaborada por Jesus Martin Barbero, uno de
los grandes difusores de la nocion de mediacion en América latina, y otra para
Espafia, elaborada por Harry Prost, el investigador de los medios de difusion
aleman mas conocido en nuestro medio. A estas dos presentaciones se une la
introduccién del propio autor a su teoria social de la comunicacion.

d. Sugerencia: ¢ cual es la parte mas importante?
La parte mas importante es la primera del libro, la de los dos grandes
apartados teodricos. El primero general que parte de una visién universal de las
teorias del intercambio, para enfocar a las sociedades -capitalistas
contemporaneas. Y el segundo que propone un planteamiento tedrico y
metodolégico para el estudio de la produccion social de la comunicacion,
basado en la imagen de la mediacion por una parte, y sobre todo de la
produccion institucional de representaciones del mundo.

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia tedrica-conceptual del libro. Aportaciones de la

obra a los estudios sobre comunicacién y a la comunicologia.
Este es un libro que nacié como un clasico, ahi surgié hacia el mundo de la
comunicacion la nocion de mediacion, la cual lleva cerca de veinte afios en
circulaciéon. El texto habla mas de reproduccién institucional de
representaciones que de mediacion propiamente dicha, pero sigue siendo la
primera referencia para el concepto de los noventa, la mediacion. El texto se
construye en la linea de una Mediologia posible, junto con el libro, también
clasico, de Debray. El texto también se caracteriza por sus apuntes sobre
metodologia, no sélo propone como concebir una mirada del mundo desde la
comunicacién, también una guia de como construir la informacion para soportar
esa mirada. Si su enfoque es cercano a una VvisiOn sistémica, su propuesta
metodolégica es tradicional y apegada a la epistemologia sociologica
positivista.

6. Importancia social (fama, presencia en el campo).



Este libro es una referencia obligada para el estudio teérico de la
comunicacion. Tiene la peculiaridad de ser pensamiento teorico producido en
espafiol, pensado en espafiol. Después de casi veinte afios de su primera
edicién, es mas lo que se ha dicho en forma superficial que lo que se ha
desarrollado a partir de sus planteamientos. Ha sido dificil su camino. Su
divulgador, Jesus Martin Barbero, es conocido mas como autor original que
como divulgador. Y la noticia general es que no es buena noticia la produccion
tedrica en espafiol, la dependencia del mundo comunicolégico en inglés o en
francés es muy grande.

7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor.

Este es el libro mas conocido de Manuel Martin Serrano, y junto con el texto
titulado Teoria de la comunicacion, Epistemologia y analisis de la referencia,
también resefiado, constituye la obra mas difundida del autor. Martin Serrano
es profesor catedrético en la Universidad Complutense de Madrid, su presencia
regional es indiscutible, asi como su referencia latinoamericana a través de los
discipulos que ha formado en el doctorado en Comunicacion en la facultad
madrilefia. Puede afirmarse que este libro es el mas importante del autor hasta
la fecha.



