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c. Sintesis del contenido, tomando como punto de partida el indice

La obra estd conformada por tres grandes partes. En la primera, con tres
capitulos, se abordan las relaciones entre cultura y sociedad de masas, a partir
de las definiciones de pueblo, masa, sociedad de masas e industria cultural. En
esta primera parte, el autor asienta las bases para el debate en torno a la
construccion de la hegemonia cultural en las sociedades modernas. La
segunda parte estd formada por tres capitulos; en ella se revisa la génesis de
la hegemonia, por un lado, y la emergencia de las culturas populares, por el
otro. La ultima parte, de dos capitulos, aborda los procesos de consolidacion de
la cultura de masas, massmediatica, en el contexto concreto de América Latina.
Todo el libro esta guiado por el hilo conductor de pensar la comunicacion, o
concretamente los medios, desde un enfoque cultural-critico; asimismo, y
dando lugar al titulo de la obra, en todo momento el autor pretende el transito
del estudio de los medios de masas al estudio de las mediaciones culturales,
simbdlicas y politicos que estos generan en las sociedades de masas.

d. Sugerencia: ¢cudl es la parte mas importante?

La tercera, por ser ésta la parte en la que se aterriza el debate en el tema
concreto del papel de los medios masivos en la formacion de las culturas
nacionales en América Latina. El autor expone ejemplos relacionados con el
cine, la radio, la prensa y la televisiébn para concluir con la tesis de que la
comunicacibn 'y sus mediaciones deben ser pensadas desde un
posicionamiento critico-culturalista, y no ideoldgico e informacionalista.
Ademas, en esta parte se apuntan algunas posibles rutas metodoldgicas para
el estudio de la comunicacion desde esta perspectiva, por lo que la obra
adquiere, en este punto, un sentido mas orientado al desarrollo de
investigaciones, alejdndose por unos momentos del tono ensayistico que
predomina en el libro.

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia tedrica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra
a los estudios sobre comunicacién y a la comunicologia.

Esta obra es importante porque de alguna manera, en México, contribuye a
ampliar el espacio conceptual y el objeto de estudio de la comunicacién,
estableciendo que se tiene que transitar del estudio de los medios en si
mismos al estudio de las mediaciones entre éstos y la cultura y la sociedad en
general. Desde esta obra, la comunicacion se concibe como espacio
estratégico para pensar las contradicciones de las sociedades plurales de los
ochentas, especificamente en América Latina. El enfoque cultural de la
comunicacién se convierte en el mas relevante en el campo académico de la
comunicacion mexicana desde mediados los ochentas, y de algun modo hasta
la fecha sigue siendo una de las principales Opticas desde las que se mira la
comunicacion. El titulo de la obra de Martin-Barbero fue sugerente en los
ochentas, sobre todo por ser de los primeros que sitia el debate
comunicoldgico en las mediaciones, alejandose de las visiones mas
medioldgicas y funcionalistas que ponian énfasis sobre todo en el papel de los
medios de difusion.



6. Importancia social (fama, presencia en el campo)

Este libro ha sido reeditado en cinco ocasiones, desde el afio 1987 hasta la
fecha. Este ya es un primer indicio de su presencia o fama en el campo de la
comunicacion. La primera edicion fue a cargo de Gustavo-Gili, en Barcelona, y
esta editorial hizo una amplia difusion de la obra por América Latina, y México
no fue la excepcion. En la mayoria de escuelas de comunicacion, durante los
noventa pero también en la actualidad, el libro de Martin-Barbero es una lectura
basica para materias de teorias de la comunicacién, sobre todo las
fundamentadas en un enfoque critico-culturalista.

7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor

Esta es la gran obra de Jesus Martin-Barbero. Filosofo de formacién, y
dedicado en un primer momento a temas relacionados con la educacion, el
autor entré de lleno al campo académico de la comunicacion con este libro,
antes que con ningun otro. Ademas de haber escrito una centena de articulos
sobre las multiples relaciones entre la comunicacion y la cultura, sobre politicas
culturales, sobre globalizacion, etc.. En su ultima obra, Oficio de cartdgrafo.
Travesias latinoamericanas de la comunicacion en la cultura (México, Fondo de
Cultura Econdmica, 2002), el autor recoge lo esencial de todos sus aportes al
mundo de la comunicacion en el contexto latinoamericano. La idea de fondo
sigue siendo la misma que en su primer titulo, la interrelacion de la
comunicacién con la cultura, asi como la necesidad de pensar la comunicacion
como algo que va mas alla de los medios de difusion masiva.



