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           c. Síntesis del contenido, tomando como punto de partida el índice. 
Este es un libro con perfil de summa, un texto con la configuración de un portal 
de información. En un sentido es una historia de la teoría de la comunicación, 
pero con una peculiaridad, está construida desde la perspectiva de la 
semiótica, de una propuesta de socio-semiótica. Y desde ahí propone una 
teoría de la comunicación, de los medios de difusión. Son cinco partes las que 
lo componen. En la primera revisa la primera generación de trabajo sobre los 
medios, pasando la mirada por el análisis de contenido y la aproximación de los 
usos y gratificaciones. En la segunda continúa su acercamiento a la teoría de la 
comunicación, partiendo de la teoría de la información, y moviéndose desde ahí 
hacia la construcción de un modelo semiótico. La tercera parte revisa a los 
estudios culturales, mirando desde el análisis textual, con referencias a la 
ideología y la identidad. La cuarta propone una aproximación a la cultura de 
masas y a los medios de difusión desde la perspectiva socio-semiótica. La 
quinta parte ensaya una síntesis y una aplicación en el campo del consumo de 
los medios, en particular la televisión. El libro intenta una revisión teórica de la 



comunicación masiva desde las corrientes positivistas y funcionalistas, 
pasando por los estudios culturales y sus apuestas marxistas y hermenéuticas, 
para aterrizar en una propuesta de construcción teórica socio-semiótica. 

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante? 

La cuarta parte, la que propone una aproximación desde la socio-semiótica al 
análisis de textos y la cultura de masas, es la más relevante del libro, ahí 
desarrolla su argumentación y su modelo de análisis, es el corazón del texto. 
Habiendo repasado las corrientes de análisis y conceptualización principales en 
el mundo de la comunicación académica, es aquí, en este cuarto capítulo 
donde el libro redondea su lectura de la comunicación masiva y su apuesta por 
la teoría y el análisis socio-semiótico.  
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5. Importancia teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a  
los estudios sobre comunicación y a la comunicología. 

La Semiótica es una compañera de la vida académica de la comunicación 
desde su aparición en el campo en los años sesenta y setenta. Hoy es difícil 
afirmar que aspecto influyó más en el desarrollo del otro, si la comunicación 
académica en la Semiótica, o la Semiótica en la comunicación académica. 
Como sea, sus trayectorias son independientes y complementarias. En Italia, 
este fenómeno es más peculiar, la historia de ambas perspectivas está muy 
unida. Y este texto es un fiel representante de todo el asunto, desde un punto 
de vista histórico, y desde un punto de vista teórico-analítico. El libro aporta la 
mirada semiótica a la comunicación, y no sólo desde su punto de vista, sino en 
relación con otros puntos de vista. El libro es clave para entender la fuente 
semiótica de la Mediología y la Comunicología contemporáneas. 

 
6. Importancia social (fama, presencia en el campo). 

Quizás el momento más importante de la Semiótica para la Comunicación se 
vivió en los años setenta con autores como Roland Barthes y el 
estructuralismo, y Umberto Eco, con el pragmatismo semiótico de nueva 
generación. Después el camino se ha bifurcado, y la distancia se ha 
ensanchado. La Semiótica exige mucho dominio técnico para su ejercicio, y el 
estudio de la comunicación está impregnado de la prisa y la movilidad temática. 
El libro no es un clásico, pero podría serlo. La Semiótica no es la fuente 
principal de la Comunicología, pero podría serlo. 
 

7. Ubicación del libro dentro de la obra del autor. 
Roberto Grandi es profesor de Comunicación de Masas de la Universidad de 
Bolonia, donde imparte cursos sobre Consumo y Comunicación. Es autor de 
numerosos libros, la mayoría inéditos en español. Es un personaje reconocido 
en su medio, y desconocido en el nuestro. Este libro es quizás su obra más 
importante. Colaboraron con el  Giovanni Manetti y María Pia Pozzato, también 
investigadores en Semiótica y Comunicación para la Universidad de Bolonia. 
Todos miembros del grupo promovido por Umberto Eco. 
 
 


