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2. Descriptores conceptuales de contenido. 
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c. Comunicología: Difusión.  
d. Macro-objeto: Posmodernidad 
e. Objeto específico: Televisión 
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3. Ubicación campal de la obra 
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c. Síntesis del contenido, tomando como punto de partida el índice.  
El autor asume como punto de partida una visión semiótica a través de la 
consideración tanto de modelos hipótesis como de casos concretos para ver la 
funcionalidad del lenguaje de la televisión desde sus dispositivos de 
significación (narratividad, carnavalización, estrategias montaje…). El hilo 
conductor es lo que llama las formas de la espectacularidad como un discurso 
televisivo dominante que se configura en tanto incesante y omnipresente. El 
autor señala que la TV esa parte un discurso más amplio (macro-discurso 
televisivo global) y que el análisis semiótico puede ofrecer ricas posibilidades 
de análisis. El autor quiere superar la visión de apocalípticos e integrados para 
ahondar los modos de producción de sentido con la finalidad de imaginar usos, 
efectos, discurso y formas posibles de la TV.  
 

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante?  
Este ensayo tiene una forma de embudo: parte de cuestiones generales sobre 
TV y discurso para ir hacia esos dispositivos que generan sentido en la cultura 
actual, y luego abre nuevamente el debate a cuestiones sobre antropología 
cultural. De esa manera, es ahí, en el centro del embudo donde se encuentra la 
apuesta (del apartado “Elementos para una teoría del espectáculo p.55 a 
“Eclipse de la narratividad” p.114), mediante la identificación de esos 
mecanismos de espectacularidad donde se define el uso de la televisión y los 
rasgos de la cultura actual que señala.  
 
TERCERA PARTE: COMENTARIO  
 

5. Importancia teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra 
a los estudios sobre comunicación y a la comunicología.  



El ensayo ofrece algunos componentes interesantes para el debate sobre el 
discurso de la televisión y la “cultura posmoderna” (sic.). En ese sentido es un 
debate que tiene elementos didácticos y que muestra una aplicación concreta 
con un método que ha sido usado con malabarismo verbal, y aquí en cambio 
ofrece un aterrizaje sopesado en un texto que por demás tiene una extensión 
considerada aceptable (menos de 200 pp.) 
 

6. Importancia social (fama, presencia en el campo).  
El texto no es muy referido en el campo mexicano, cosa contrario pasa por 
ejemplo en España donde el autor es justamente muy conocido por sus 
trabajos sobre semiótica, imagen y discurso de TV; de cualquier forma, lo 
hemos encontrado citado en textos de quienes se especializan sobre variantes 
socio-semiótica del discurso de TV y análisis más amplios sobre los fenómenos 
de la imagen y la tardo-modernidad.  
 

7. Ubicación del libro dentro de la obra del autor.   
González Requena es profesor de la Universidad Complutense de Madrid, 
conocemos a parte de la obra reseñada El espectáculo informativo (1989) 
donde versa algunas aspectos más referidos al campo de la imagen; por tanto 
su tema es la televisión y sus dispositivos lo que nos permite como verlo dentro 
de un área de especialización, que a quien interese las dimensiones expresivas 
de la TV, resulta referencial. 
 


