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c. Síntesis del contenido, tomando como punto de partida el índice.  
Este libro representa un intento por una consideración integral sobre aspectos 
comunes entre la violencia, la comunicación y los medios. Su estructura es muy 
didáctica y muestra los aspectos teóricos más amplios de la comunicación y 
violencia que ejemplifica de forma clara y precisa muchas de las teorías que 
vemos en los programas de comunicación. Hay  que vinculación a ejemplos, a 
investigaciones sobre el tema.  
 

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante?  
Consideramos que en los capitulo V y VI se aborda de lleno el tema central de 
la obra: la violencia en los medios de comunicación, particularmente la 
televisión. El VI leemos la profundización del tema de la violencia en los 
programas de acuerdo a varios enfoque críticos.  
 
TERCERA PARTE: COMENTARIO  
 

5. Importancia teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra 
a los  estudios sobre comunicación y a la comunicología.  

Consideramos que este libro posee cualidades didácticas aun cuando no es un 
manual; un recuento de teorías y enfoques y una manera de abordar la 
Difusión en una de sus modos y configuraciones con un objeto muy concreta: la 
violencia.  
 
 



6. Importancia social (fama, presencia en el campo).  
Este libro no aparece todavía en los programas. Si bien tiene un lustro de haber 
salido, constituye una mirada fresca que ejemplifica y muestra como “estado 
del arte” un tema nada novedoso, pero lo hace no desde la casuística sino de 
forma más integral, relacionando y aplicando psicología social y comunicación 
(difusión). Su importancia principal es que no existía en la bibliografía reciente 
un trabajo con estas características y que parece ideal en curso sobre 
psicología social de la comunicación pública a tópicos afines. 
 

7. Ubicación del libro dentro de la obra del autor.   
Las autoras no son conocidas en el campo académico de la comunicación 
García Silberman (quien tiene formación en comunicación y psicología social) 
es investigadora de la División de Investigaciones Epidemiológicas y Sociales 
del Instituto Mexicano de Psiquiatría (IMP), Lucia Ramos doctora en psicología 
social, es investigadora de la División de Investigaciones Epidemiológicas y 
sociales del IMP y maestra de la división de estudios de postgrado de la 
facultad de psicología de la UNAM. Ramos se ha dedica a investigador en otros 
trabajos el fenómenos de la violencia y sus principales efectos sociales. No 
tenemos más información sobre las autoras en cuanto trabajos de 
comunicación y este libro revela sin duda (por los datos ofrecidos en la 
introducción, contrapasta…) un tema central que ahora parece explorado 
desde la óptica precisa de la televisión. 
 


