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c. Síntesis del contenido, tomando como punto de partida el índice 
Esta obra está formada por tres grandes partes: una introducción extensa, 
específica de esta edición del 2001; una parte de entrada que incluye siete 
capítulos; y la parte de salida o conclusiones. Los siete capítulos de la segunda 
parte abordan la amplia temática de la cultura popular en el marco de la 
modernidad y la postmodernidad. En el primero se establecen algunas 
distinciones básicas entre lo culto y lo popular en el contexto de capitalismo 
mundial. El segundo aterriza la reflexión en el contexto latinoamericano y hace 
especial hincapié en la relación entre Estado y patrimonio cultural. El tercer 
capítulo tiene como centro a los receptores de la cultura desde una perspectiva 
amplia. La relación entre identidad y patrimonio cultural es el tema del cuarto 
capítulo. En el quinto se aborda la dicotomía básica entre lo culto y lo popular, y 
en el sexto se continúa con esta reflexión, pero esta vez haciendo especial 
énfasis en la comunicación masiva y su papel en la difusión de las culturas 
populares. El séptimo y último capítulo se erige como cierre de esta segunda 
parte más teórica, y aborda la relación entre el espacio público y la 
participación que emerge de los medios masivos, por un lado, y las 
intersecciones entre lo moderno y lo postmoderno, por el otro. En las 
conclusiones el autor argumenta la necesidad de la democratización de las 
políticas culturales en América Latina, dentro de las cuales los medios de 
difusión ocupan un papel importante.  
 

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante? 
Los capítulos 6 y 7 son los más directamente vinculados con la comunicación, 
específicamente con los medios de difusión. Aunque las aportaciones teóricas 
de los capítulos previos son importantes para comprender los argumentos del 
autor, nos parece que estos dos capítulos son los más importantes para el 
campo de la comunicación, ya que en ellos se abordan varios temas 
relacionados con la agenda de temas de la comunicación: la construcción del 
público, la necesidad de la transdisciplinariedad en los estudios sobre 
comunicación, la participación pública a través de los medios y los géneros 
mediáticos híbridos, entre otros.  
 
TERCERA PARTE: COMENTARIO  
 

5. Importancia  teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra 
a los estudios sobre comunicación y a la comunicología.  

Este es un libro de Estudios Culturales. La complementación entre los datos 
empíricos y las reflexiones teóricas del autor acerca de varios temas de los 



cultural studies, entre ellos los medios, son la principal aportación de esta obra. 
La discusión se enmarca en la relación entre las culturas populares y los 
medios de difusión masiva, y el peso del debate recae en lo primero. Las 
luchas entre la cultura y el poder, entre el mercado y lo simbólico, entre la 
modernidad y la postmodernidad, etc., sirven como marco conceptual para las 
reflexiones del autor acerca del papel que están jugando los medios en la 
difusión de lo popular y en la democratización de las sociedades 
latinoamericanas. En términos comunicológicos, esta obra aporta al espacio 
conceptual de la sociología cultural, como una de las principales fuentes 
teóricas sobre las que se ha construido pensamiento comunicológico; por otra 
parte, cabe destacar que la obra reflexiona en torno a todas las dimensiones de 
la comunicología, por lo que la estructuración parece ser la que mejor define la 
propuesta.  
 

6. Importancia social (fama, presencia en el campo) 
Néstor García Canclini tiene una importante presencia en el campo de la 
comunicación en México y en América Latina. Ésta es una de sus principales 
obras, aunque todas las que ha escrito se han convertido de una u otra forma 
en clásicas para el campo de la comunicación y los estudios culturales. 
Además, esta obra fue considerada por la Latin American Studies Association 
como el mejor libro sobre América Latina publicado en el periodo 1990-1992. 
Este hecho, aunado a que el investigador argentino radica en México desde 
hace ya varias décadas, convirtió a García Canclini en uno de los autores de 
referencia en el pensamiento social mexicano. Y el campo de la comunicación 
no fue la excepción.  
 

7. Ubicación del libro dentro de la obra del autor 
Néstor García Canclini es director del Programa de Estudios sobre Cultura 
Urbana en la Universidad Autónoma Metropolitana de México. Ha sido profesor 
invitado en varias universidades de América Latina, Estados Unidos y Europa y 
es miembro del comité científico que edita el Informe Mundial sobre la Cultura. 
Pese a tener formación en Filosofía, García Canclini ha destacado como autor 
de obras enmarcadas en los Estudios Culturales. Sus principales libros son, 
además de éste, Consumidores y Ciudadanos. Conflictos multiculturales de la 
globalización (1995), Las industrias culturales en la integración latinoamericana 
(1999) y La globalización imaginada (1999). Ninguna de sus obras tiene como 
principal objeto de estudio a la comunicación, aunque ésta siempre está 
presente como parte del debate sobre la cultura.  
 
 


