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Este es un estudio de caso. Durante los setentas se habló y escribió mucho 
sobre la ideología, pero se estudio poco, este es un caso ejemplar de esta 
perspectiva de la Sociología crítica y cultural. El libro está dividido en dos 
partes. En la primera se desarrolla un marco teórico y metodológico general 
sobre la ideología, el discurso y la comunicación. En la segunda se propone el 
problema de investigación, su marco de referencia histórico y contextual, así 
como la solución técnica analítica, el análisis del discurso. Se ensayan dos 
técnicas de análisis, la narrativa y la de argumentación. El problema de trabajo, 
una campaña de difusión del programa de alfabetización para adultos del INEA, 
el Instituto Nacional de educación para adultos, queda enmarcada en una 
perspectiva de análisis ideológico discursivo. En el texto se presentan los 
juicios teóricos que se toman como base y los resultados del análisis que los 
contrastan. También está presente todo el formato de análisis discursivo, el 
lector puede ir paso por paso en el proceso técnico hasta llegar a las 
conclusiones. 
 

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante? 

Dependiendo del interés del lector, la primera parte enfatiza el marco teórico 
del análisis ideológico del discurso, la segunda el proceso analítico concreto. 
Para los teóricos, la propuesta de la primera parte puede ser muy sugerente, el 
marco de referencia conceptual es el marxista de las ideologías. Para los 
técnicos, la segunda parte es más sugerente, sobre todo para los interesados y 
estudiosos en el análisis del discurso. 
 
 
TERCERA PARTE: COMENTARIO 
 

5. Importancia teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a  
los estudios sobre comunicación y a la comunicología. 

En los años setenta y ochenta la ideología fue buena parte del centro del 
espacio conceptual de los estudios culturales en México, pero son sólo unos 
cuantos estudios publicados en la perspectiva de la comunicación. En el caso 
del análisis de los medios de difusión, es todavía mayor el énfasis conceptual 
en la ideología dominante, pero sin análisis concretos. En ese sentido este 
texto es un ejemplo de lo que se decía pero no se hacía. Y hoy, años después, 
es un testimonio de una época que parece aún tener cierta presencia en los 
nuevos aires de los estudios culturales en México, nuevamente más 
ensayísticos que analíticos- técnicos. Aprender lingüística siempre ha sido 
complicado para los investigadores provenientes del campo académico de la 
comunicación, esta es una excepción, el autor también es lingüista. 

 
6. Importancia social (fama, presencia en el campo). 

El texto se agotó y no se volvió a editar, tuvo poca difusión en el espacio 
académico de la comunicación, y sin embargo es conocido por los interesados 
en el tema. El punto es que el autor no pertenece al grupo que promovió la 
sociología crítica de la comunicación desde la UNAM, la UAM-X y el grupo 
Guadalajara, y por tanto no tuvo resonancia en el campo dentro de la red 
dominante. Aún así el texto es valioso y forma parte de ese momento central y 
hegemónico de la historia de la comunicación académica, el marxismo 



sociológico, y el espacio conceptual del discurso y la ideología de los estudios 
culturales. 
 

7. Ubicación del libro dentro de la obra del autor. 
El autor, Jesús Galindo Cáceres, tiene una trayectoria en movimiento, inicia su 
carrera académica en la lingüística y la semiología de la interacción social, 
después la sociología marxista, los movimientos sociales y la Antropología 
Urbana, de ahí se mueve hacia los estudios culturales y la historia social 
regional y nacional, y después hacia la metodología de la investigación, la 
cibercultura y el ciberespacio, y en los últimos años la Comunicología. Esta es 
una obra que pertenece a la transición entre la primera y la segunda épocas, 
de la lingüística y la semiología al marxismo y la antropología. Es uno de sus 
libros principales en los ochenta. Jesús Galindo estudió comunicación, 
psicología social, sociología, lingüística, ciencia política y antropología en sus 
años de formación. La dirección del portal de Comunicología es.- 
http://www.geocities.com/comunicologiaposible/ 
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