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Este es un estudio de caso. Durante los setentas se habl6 y escribié mucho
sobre la ideologia, pero se estudio poco, este es un caso ejemplar de esta
perspectiva de la Sociologia critica y cultural. El libro est4 dividido en dos
partes. En la primera se desarrolla un marco teérico y metodologico general
sobre la ideologia, el discurso y la comunicacion. En la segunda se propone el
problema de investigacion, su marco de referencia histérico y contextual, asi
como la solucién técnica analitica, el analisis del discurso. Se ensayan dos
técnicas de analisis, la narrativa y la de argumentacion. El problema de trabajo,
una campanfa de difusién del programa de alfabetizacion para adultos del INEA,
el Instituto Nacional de educacion para adultos, queda enmarcada en una
perspectiva de andlisis ideoldgico discursivo. En el texto se presentan los
juicios tedricos que se toman como base Yy los resultados del analisis que los
contrastan. También esta presente todo el formato de andlisis discursivo, el
lector puede ir paso por paso en el proceso técnico hasta llegar a las
conclusiones.

d. Sugerencia: ¢cual es la parte mas importante?

Dependiendo del interés del lector, la primera parte enfatiza el marco tedrico
del analisis ideologico del discurso, la segunda el proceso analitico concreto.
Para los tedricos, la propuesta de la primera parte puede ser muy sugerente, el
marco de referencia conceptual es el marxista de las ideologias. Para los
técnicos, la segunda parte es mas sugerente, sobre todo para los interesados y
estudiosos en el analisis del discurso.

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia tedrica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a
los estudios sobre comunicacion y ala comunicologia.

En los afios setenta y ochenta la ideologia fue buena parte del centro del
espacio conceptual de los estudios culturales en México, pero son sélo unos
cuantos estudios publicados en la perspectiva de la comunicaciéon. En el caso
del andlisis de los medios de difusion, es todavia mayor el énfasis conceptual
en la ideologia dominante, pero sin andlisis concretos. En ese sentido este
texto es un ejemplo de lo que se decia pero no se hacia. Y hoy, afios después,
es un testimonio de una época que parece aun tener cierta presencia en los
nuevos aires de los estudios culturales en México, nuevamente mas
ensayisticos que analiticos- técnicos. Aprender linglistica siempre ha sido
complicado para los investigadores provenientes del campo académico de la
comunicacion, esta es una excepcion, el autor también es linguista.

6. Importancia social (fama, presencia en el campo).
El texto se agoté y no se volvido a editar, tuvo poca difusion en el espacio
académico de la comunicacion, y sin embargo es conocido por los interesados
en el tema. El punto es que el autor no pertenece al grupo que promovié la
sociologia critica de la comunicacion desde la UNAM, la UAM-X y el grupo
Guadalajara, y por tanto no tuvo resonancia en el campo dentro de la red
dominante. Aln asi el texto es valioso y forma parte de ese momento central y
hegemonico de la historia de la comunicacibn académica, el marxismo



socioldgico, y el espacio conceptual del discurso y la ideologia de los estudios
culturales.

7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor.

El autor, Jesus Galindo Caceres, tiene una trayectoria en movimiento, inicia su
carrera académica en la linguistica y la semiologia de la interaccion social,
después la sociologia marxista, los movimientos sociales y la Antropologia
Urbana, de ahi se mueve hacia los estudios culturales y la historia social
regional y nacional, y después hacia la metodologia de la investigacion, la
cibercultura y el ciberespacio, y en los ultimos afios la Comunicologia. Esta es
una obra que pertenece a la transicion entre la primera y la segunda épocas,
de la linglistica y la semiologia al marxismo y la antropologia. Es uno de sus
libros principales en los ochenta. JesUs Galindo estudi6 comunicacion,
psicologia social, sociologia, linglistica, ciencia politica y antropologia en sus
aflos de formacion. La direccion del portal de Comunicologia es.-
http://www.geocities.com/comunicologiaposible/
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