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c. Síntesis del contenido, tomando como punto de partida el índice 
Esta obra consta de una introducción y dos grandes partes que, en total, 
ofrecen un conjunto de 13 artículos académicos de varios autores, en su 
mayoría británicos. En la introducción se establece el debate teórico acerca de 
los principios fundamentales con que nacieron los llamados Cultural Studies. La 
primera parte ofrece siete capítulos, también de corte teórico, orientados a la 
reflexión y el debate sobre el proyecto anglosajón de los Estudios Culturales, 
sobre la economía política como principal fuente histórica de dichos estudios y 
sobre algunos de los conceptos básicos con los que se trabaja desde esta 
corriente, tales como ideología, cultura popular, y prácticas culturales. En la 
segunda parte se presentan artículos de corte más empírico, algunos 
resultantes de investigaciones elaboradas por conocidos actores del campo 
académico, la mayoría procedentes de la Escuela de Birmingham –David 



Morley y Michael Billig, entre otros-. En esta segunda parte cobra más 
importancia el debate sobre los medios de comunicación, sobre todo en lo que 
concierne a la audiencia, los públicos y el discurso.  
 

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante? 
La introducción de esta obra es especialmente importante porque sienta las 
bases de un debate que todavía no está cerrado: la particularidad del enfoque 
crítico de los Cultural Studies. En orden de importancia, destacamos en 
segundo lugar la segunda parte, ya que en ella encontramos reflexiones y 
aportaciones directamente vinculadas a los estudios sobre comunicación, sobre 
todo en su dimensión de difusión. 
 
 
TERCERA PARTE: COMENTARIO  
 

5. Importancia teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra 
a los estudios sobre comunicación y a la comunicología.  

Esta obra es importante para los estudiosos interesados en el enfoque crítico 
de la comunicación de masas. La importancia radica, en primer lugar, en la 
propuesta teórica que se expone en la introducción de la obra; también 
destacan los ejemplos empíricos que encontramos en la segunda parte de la 
obra y los debates de corte más reflexivo e interdisciplinar que dan lugar a los 
artículos de la primera parte. Si bien la obra no ofrece con claridad 
aportaciones al espacio conceptual de la comunicología, nos parece rescatable 
el debate acerca del rigor y la interdisciplinariedad de los estudios culturales, 
sobre todo porque éstos se han convertido, en al actualidad, en uno de los 
enfoques con mayor importancia en el campo académico de la comunicación 
en México.  
 

6. Importancia social (fama, presencia en el campo) 
Este libro no tiene presencia en el campo académico de la comunicación en 
México. Las causas pueden ser variadas: primera, la editorial es de origen 
español y en México es minoritaria; segunda, el debate del libro se centra en 
los Estudios Culturales anglosajones, y en México el debate del enfoque 
cultural en comunicación está tomando una identidad particular dentro del 
espacio de América Latina.  
 

7. Ubicación del libro dentro de la obra del autor 
Marjorie Ferguson, en Estados Unidos, y Peter Golding, en la Gran Bretaña, 
son considerados importantes pensadores de a la relación entre comunicación 
y cultura. Sus aportaciones han ido siempre en el sentido de ofrecer 
herramientas teóricas para pensar la comunicación –y específicamente los 
medios de difusión- desde un enfoque crítico-culturalista. Ferguson es directora 
del Media, Culture and Society y del Canadian Jorunal and Communication, y 
entre sus obras destaca Media Globalization (1997); por su parte, Peter 
Golding es profesor en el departamento de Sociología en la Universidad de 
Loughboroug, en Gran Bretaña, y también es codirector del Communication 
Research Centre y coeditor de la revista European Journal of Communication. 
Entre sus obras más recientes se encuentra Beyound Cultural Imperialism 
(1997). Una constante en las obras de los autores, así pues, es la relación 



entre medios y cultura, sobre todo desde el enfoque del imperialismo cultural. 
Esta obra es el único libro que han editado ambos conjuntamente, y en ella dan 
cabida a una gran variedad de pensadores de la comunicación desde el 
enfoque culturalista, tales como Denis McQuail, Graham Murdock y David 
Morley, entre otros.  
 


