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c. Sintesis del contenido, tomando como punto de partida el indice
Este libro esta formado por una introduccion general y dieciséis capitulos
organizados en tres grandes partes. La primera constituye la parte mas tedrica;
en ella se revisan algunos de los conceptos claves de la teoria cultural, como
son la ideologia, la cultura popular y el posmodernismo, entre otros. El debate
se ubica en la emergencia y consolidacion de la escuela de los Cultural Studies
britAnicos. La segunda parte esta formada por capitulos de corte empirico,
resultantes de estudios de caso sobre temas varios, como la musica popular, la
sexualidad, el cine y la tecnologia. Estos capitulos son ejemplos claros del tipo
de investigacion que se realiza desde los Estudios Culturales. La tercera y
dltima parte retoma el debate de corte mas teorico, pero ahora ubicando la
reflexion en la relacion entre los Estudios Culturales y los estudios sobre
comunicacién. En ella se incluyen también capitulos de estudios de caso, sobre



temas como el feminismo, los estudios de audiencia, la cultura popular y la
etnografia.

d. Sugerencia: ¢cual es la parte mas importante?

La tercera parte es la de mayor importancia, pues en ella se exponen
directamente las multiples relaciones —tanto tedricas como de investigacion-
entre los Estudios Culturales y la investigacion en comunicacion. El debate
entre James Curran y David Morley es especialmente interesante, ya que pone
énfasis en los multiples enfoques que se adoptan en los estudios sobre
comunicacién, especificamente en lo que concierne a las audiencias de los
medios.

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia tedrica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a

los estudios sobre comunicaciéon y a la comunicologia.
Este libro es importante para el enfoque cultural de la comunicacion,
fundamentalmente porque asienta el debate en torno a las multiples
conexiones que existen entre la escuela de los Estudios Culturales y los
estudios sobre comunicacion, especialmente sobre medios de comunicacion.
Lejos de ser un texto comunicolégico, la obra aborda y expone objetos de
estudio y debates teoricos en torno a la siempre compleja relacion entre
comunicacion y cultura. Sus aportaciones estan enfocadas, sobre todo, a la
dimensién de la difusion, ya que son los medios el principal eje de los debates.
En definitiva, esta obra es un reader importante para todos aquellos
interesados en el didlogo que se ha establecido entre los Estudios Culturales —
especificamente britanicos- y las Ciencias de la Comunicacion.

6. Importancia social (fama, presencia en el campo)

Esta obra es mas importante para el campo académico de la comunicacion en
Europa que en América Latina. El motivo es claro: los autores son clasicos de
los Estudios Culturales britanicos, y como tales, se han hecho con un lugar
importante en el debate de la ciencia social en Europa, especificamente en la
Antropologia, la Sociologia y la Comunicacién. En México, la obra mas
conocida de uno de los autores del libro, James Curran, es Sociedad y
comunicacién de masas, publicada en 1981 por el Fondo de Cultura
Economica.

7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor
James Curran y David Morley son conocidos por sus aportaciones a los
estudios de comunicacion desde el enfoque de los Estudios Culturales. La
mayoria de sus obras estan orientadas al debate y reflexion, asi como al
estudio de caso, sobre audiencia y recepcion. En esta obra, los autores
compilan articulos relacionados con el ambito mas tedrico y conceptual de los
Cultural Studies, y a la vez, otorgan un lugar a textos de trabajos empiricos
sobre la relacion entre cultura y comunicacion en sus multiples vertientes. La
obra mas conocida de Morley es Television, Audiencias y Estudios Culturales
(1996, Amorrortu, Buenos Aires), y de Curran, Sociedad y Comunicacion de
Masas (1981, Fondo de Cultura Econdmica, México), entre otras. Ambos
autores han publicado numerosos articulos en revistas académicas,



fundamentalmente europeas, haciendo relevantes aportaciones sobre todo al
ambito de los estudios de recepcion.



