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c. Síntesis del contenido, tomando como punto de partida el índice.  
Este Reader contiene una colección de autores que han escrito en inglés (no 
todos ingleses o norteamericanos) donde hayamos los fundamentos del 
pensamiento anglosajón (principalmente aunque no únicamente crítico, como el 
caso del artículo de Mac Quail) aplicado a la comunicación social. El objetivo 
de los compiladores era simplemente hacer un texto para estudiante de 



universidad abierta que tuviera un panorama de la investigación en 
comunicación de masas. Se logra en conjunto una suma de autores clásicos y 
jóvenes investigadores al momento de aparecer la Antología que logra ese 
objetivo didáctico de mostrar una panorámica de enfoques y preocupaciones, lo 
que consideramos una de sus contribuciones.  
 

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante? Aun cuando resulta 
difícil identificar un texto o conjunto de ellos, la sugerencia debe considerar 
críticamente los criterios para definir esos núcleos. Si el estudiante de 
licenciatura quiere los aspectos generales, seguramente el primer artículo de 
Murdock y Holding, así como el par de textos clásicos de Hall, Horkheimer / 
Adorno puede ser una buena materia. Ahora bien, en los textos incluidos de los 
compiladores encontramos sendos ejemplos de estudios socio-políticos 
aplicados a los medios masivos que pueden mostrar ejemplificadas algunas 
premisas de los textos primeramente sugeridas. Finalmente si se quieren 
aspectos más concretos y limitados con un fuerte acercamiento cultural a 
fenómenos periféricos, nos parece relevante el texto de Hebdige (“Reggae, 
Rastas y Rudies”) sobre expresiones caribeñas.  
 
TERCERA PARTE: COMENTARIO  
 

5. Importancia teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra 
a los estudios sobre comunicación y a la comunicología.  
El texto es importante por estructura los ejes del debate sobre los medios de 
información más allá de la influencia (reconocida por los autores) del 
paradigma de Lasswell, el mismo texto quiere poner énfasis en la importancia 
de ciertos aspectos culturales, históricos para el estudio de los medios como 
organizaciones e instituciones productoras / reproductoras de ideología. Triple 
es la perspectiva de este libro: la relación de la sociedad con los medios; la 
organización misma de éstos y la ideología y la cultura dentro del fenómeno de 
la comunicación masiva. 
 

6. Importancia social (fama, presencia en el campo).  
Hay, como lo señalan los compiladores en la introducción del libro, un objetivo 
por legitimar un campo en las ciencias sociales, esfuerzo al que este libro 
quiere responder. Este Reader ha sido además importante en la formación 
desde la perspectiva crítica en el estudio de la comunicación colectiva, aunque 
lastimosamente la casa editora (Fondo de Cultura Económica), no lo ha vuelto 
editar en más de 20 años, lo que hoy día hace imposible comprarlo. 
 

7. Ubicación del libro dentro de la obra del autor.   
James Curran fue profesor del Politécnico de Londres; actualmente es 
investigador de la prestigiada Universidad Goldsmith College. Gurevitch es 
lector de la facultad de ciencias sociales de la Universidad Abierta 
 


