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Sintesis del contenido, tomando como punto de partida el

indice
Los doce capitulos que integran esta obra presentan un amplio abanico de
estrategias metodoldgicas para investigar los dos aspectos fundamentales
relacionados con la television: el contenido y la recepcion. Se presentan capitulos
de corte més tedrico, como el mapa del estudio de la recepcioén y el dedicado a los
estudios culturales, y por otra parte, se exponen técnicas concretas de analisis,
tanto cuantitativo como cualitativo. En el apéndice, el autor aborda el tema de la
triangulacion metodoldgica, una apuesta importante para la investigacion sobre el
medio televisivo.

Sugerencia: ¢ cudl es la parte mas importante?

Las partes qgue muestran una propuesta metodolégica mas consistente y detallada
constituyen las de mayor importancia del libro. Asi entonces, los capitulos
dedicados a la medicidon de audiencias, al analisis multivariable, al analisis de
contenido y al andlisis textual se consideran los basicos de esta obra de caracter
metodoldgico. En todos los casos el autor ilustra las estrategias metodoldgicas
propuestas mediante ejemplos concretos de investigaciones. El apéndice, por su
apuesta por la triangulacion metodologica en la investigacion sobre television,
también constituye una parte destacable.

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia tedrica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a
los estudios sobre comunicacion y ala comunicologia
La importancia de esta obra esta relacionada con que se trata de una obra de
metodologia especificamente centrada en el medio televisivo. Si bien son
abundantes los libros que abordan la metodologia de investigacion en general, es
mas dificil encontrar textos que hagan referencia a estrategias metodoldgicas y
técnicas para la investigacion de un tema especifico, en este caso la television.
Esta caracteristica convierte al libro en una obra fundamental para todos aquellos
investigadores y estudiosos interesados especificamente en el medio televisivo.



6. Importancia social (fama, presencia en el campo)
Los autores son importantes en el contexto italiano, sobre todo por sus notables
aportaciones a la investigacion sobre el medio cinematografico. Sin embargo, su
obra no es conocida internacionalmente en el campo académico de la
comunicacion.

7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor

Este es el libro de metodologia de investigacion sobre la television publicado por
los autores. Casetti es autor de libros como El film y su espectador (Céatedra,
Madrid, 1989) y Teorias del cine 1945-1990 (Catedra, Madrid, 1994), y junto con di
Chio ha publicado también Como analizar un film (Paidés, Barcelona, 1991).
Como se puede observar, la especialidad de los autores ha sido el cine. Las
similitudes de éste con el medio televisivo puede haber sido la causa de que
ambos autores hayan publicado también obras dedicadas a la television. La
mayoria de sus publicaciones, muchas de los afios 80, fueron traducidas al
espafol durante los afios 90.



