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c. Síntesis del contenido, tomando como punto de partida el índice. 

El tema central de texto puede ser nombrado como el tránsito de las tecnologías 
de información y comunicación industriales pre-digitales al mundo de la era digital. 
En este sentido la primera que es afectada por la nueva era es la tecnología de la 
escritura,  la prensa y el libro como sus dos manifestaciones principales. Pero 
también han sido afectadas las industrias de la radio, del cine, de la televisión, de 
la música grabada, al tiempo que ha aparecido un nuevo gigante industrial de la 
cultura, el videojuego. El texto pasa revista a las principales manifestaciones de la 
industria cultural española en el tránsito de una era a la otra. Especialistas en cada 
materia presentan un estado de la situación en sus principales dimensiones, la 
tecnológica, la productiva, la mercadotécnica y por supuesto la cultural y política.  
El texto se complementa con una introducción del coordinador general de la obra, 
y por un artículo sobre las políticas culturales territoriales. La obra se manifiesta 
como un estado del arte de la situación en España de las industrias culturales 
dentro del movimiento universal hacia el cosmos digital. 
         

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante? 

Este texto es una pequeña enciclopedia de la situación cultural industrial en 
España, en ese sentido todos los artículos que lo componen tienen una 
importancia clave para el área industrial cultural a la que hacen referencia. Por 
tanto quizás la importancia particular estaría en la introducción donde el autor 
manifiesta como el tema es fundamental para el mundo presente y futuro. 
También sobresale la colaboración sobre el tema de las políticas culturales 
territoriales, sintetizando la situación española y más allá en las relaciones entre 
estados, nacionales, empresas y públicos. 
 
TERCERA PARTE: COMENTARIO 
 

5. Importancia teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a  los 
estudios sobre comunicación y la comunicología 

Este libro es una monografía ejemplar. No tenemos algo que se le asemeje sobre 
nuestro medio. De ahí la imagen del ejemplo. Mirando lo que sucede allá aparecen 
ideas sobre lo que está ocurriendo acá. El texto teoriza poco, pero tiene detrás 
una visión de las industrias culturales y su impacto en la sociedad contemporánea. 
No hay vuelta de hoja, las industrias culturales de la información son un eje de 
composición y organización social central para la vida del mundo de hoy. Y en 
este sentido la información que aparece en el texto sobre la estructuración de los 



 

sistemas de información y comunicación  en  España no sólo representan lo que 
ahí sucede, hace tiempo que lo local pende de estructuras y dinámicas globales. 
 

6. Importancia social (fama, presencia en el campo). 
El texto ya es un referente básico en España. Es de suponer que en nuestro 
medio no tenga la misma importancia. Pero es que no la tiene como medio de 
información, si la tiene como forma de un sistema de conocimiento. Lo que ahí se 
presenta sobre el caso español es un esquema de lectura para nuestros casos. Y 
ahí está la gran importancia por venir del libro, que pronto estará desactualizado, y 
aún así seguirá siendo una monografía importante. 
 

7. Ubicación del libro dentro de la obra del autor. 
El autor, Enrique Bustamante, es un reconocido catedrático español que trabaja 
en el área de Comunicación audiovisual y Publicidad en la Universidad 
Complutense de Madrid. Es autor de diversas obras, está es una de las más 
importantes. Su trayectoria se ha desenvuelto siempre en el sentido de la crítica y 
la teoría de lo audiovisual, en este libro cumple una fase más de su trabajo, la de 
promotor de la reflexión sobre los medios en el paso que siguen en el desarrollo 
industrial y tecnológico. 
 

 


