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Un reader, uno necesario, la segunda version de uno realizado por los mismos
autores casi una década atras, al actualizarlo las modificaciones fueron tantas
gue aparecié como una nueva obra. Seis de los capitulos son nuevas versiones
de la obra anterior, y son dieciséis en total, es decir, diez nuevos textos
respecto a la obra anterior. El subtitulo marca el criterio de construccién del
libro, la investigacion y la teoria. A lo largo de las mas de seiscientas paginas
se revisan diversos asuntos relacionados con esta linea de investigacion de los



medios de difusion, una de las mas desarrolladas en la historia, los efectos. La
prensa, la television, las nuevas tecnologias, la politica, la publicidad, el miedo,
el sexo, evaluacion de la eficiencia de las campafias, asi como diversos
aspectos tedricos como la dimension cognitiva, la politica, la social, la
psicoldgica. Una obra que cubre una parte de la inmensa agenda que sobre los
efectos existe en la bibliografia y la investigacion en los Estados Unidos.
Complementan la obra los muy utiles indices de nombres y el analitico.

d. Sugerencia: ¢.cual es la parte mas importante?

Al ser un reader el indice es un menu a la carta, servira el contenido a aquellos
gue buscan una vision general de los asuntos sobre efectos de los medios,
desde el punto de vista de los compiladores, y a aquellos que busquen asuntos
especificos que los autores invitados tratan. Segun los propios compiladores
merecen una atencién especial, los articulos sobre la publicidad y sobre las
campafas, que habian sido pedidos por los lectores del libro anterior. El
articulo sobre la perspectiva cognitiva y sobre las nuevas tecnologias también
merece un lugar especial dentro de la obra.

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia tedrica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a

los estudios sobre comunicacion y la comunicologia.

La importancia es evidente, esta es una de las lineas de investigacion con
mayor desarrollo en la historia del campo académico de la comunicacion. Los
medios han sido todo y casi todo, y los efectos la primera preocupacién, la mas
constante, la que sigue siendo actual. Un reader siempre es bienvenido, por el
esfuerzo de reunir a un grupo de especialista sobre un tema, que al tiempo que
permiten una variedad de puntos de vista y aproximaciones, también
concentran y profundizan. Esto no siempre sucede, al texto resefiado le falta
para llegar al nivel de un clasico, pero es util y necesario. Se enmarca dentro
de la linea histérica que construye una posible Mediologia, y dentro de un
espacio conceptual Comunicoldgico es evidente su aportacion a la dimension
de la difusion.

6. Importancia social (fama, presencia en el campo).

Como reader, es un texto que de inmediato se convierte en una referencia.
Su precio es alto, su distribucion escasa en el medio no espafiol, pero aun asi
es una referencia obligada para el tema de los efectos. Ha pasado del tiempo,
son diez afios desde su edicion en inglés, ocho desde su edicion en espafiol, y
ante la ausencia de otras publicaciones sigue siendo la mas reciente sobre el
espacio conceptual que desarrolla.

7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor.

Los compiladores son profesores de la Universidad de Alabama, y han sido
coautores de otras dos obras, la primera version del texto resefiado, y otro libro
sobre familia y medios. Son dos profesores que se han ocupado en el formato
de divulgacién del reader, y lo han hecho bien.



