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c. Síntesis del contenido, tomando como punto de partida el índice. 

El texto es una historia de la comunicación mirada como medios de difusión de 
información, y también una historia del pensamiento sobre los medios. 
Partiendo de la mirada histórica, desde el inicio de lo considerado humano 
hasta la fecha, revisa autores, estudios, y perspectivas analíticas del fenómeno. 
Los autores presenta al libro bajo la siguiente pregunta, ¿Por qué hoy en día se 
habla tanto de comunicación y sus técnicas?, ¿qué es lo que hace que sea un 
tema ineludible? La respuesta, un discurso histórico y mediológico que combina 
reflexión histórico-social, pensamiento comunicológico, preguntas claras y una 
vocación de comprensión del presente. Todo comienza con la explosión de la 
comunicación en los años cuarenta, pero sus raíces están en la historia misma 
de lo humano y el desenvolvimiento su cultura y su civilización. 

 

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante? 

Cada capítulo tiene por lo menos un punto de interés mayor, aunque todo el 
texto puede ser considerado de interés mayor. El punto dos sobre la fuerza de 
la retórica en Roma, el punto 6 sobre la publicidad como medio moderno de 
comunicación, el punto 10 sobre la cultura de masas, y el punto 15 sobre las 
bases para una nueva cultura técnica, son especialmente sugerentes.  
 
 
TERCERA PARTE: COMENTARIO 
 

5. Importancia teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a 
la comunicología.  

      Este es un gran texto. Para la aproximación a la mirada general sobre el 
desarrollo histórico de los medios de difusión, y sobre la sistematización del 
pensamiento mediológico, este texto es fundamental. Un libro básico para el 
estudio y comprensión de los medios de difusión. Sorprende la perspectiva con 
la cual relaciona la oralidad con la escritura, y a ambas con las nuevas formas 
técnicas de difusión. Es un libro antecedente en lectura y contemporáneo en 
escritura al libro de Debray sobre Mediología. Ambos pueden ser considerados 
dentro de la misma trayectoria, el énfasis en la perspectiva histórica, la mirada 



sobre los medios con un contexto de desarrollo y configuración de la cultura y 
la civilización en occidente. 

 
6. Importancia social (fama, presencia en el campo). 

      Este es un texto que ha pasado inadvertido en el campo académico 
mexicano, no tiene casi ninguna importancia bibliográfica. Hemos de suponer 
que esto se debe en parte a su distribución, pero también en parte a la cultura 
comunicológica de los maestros de comunicación, escasa y sin ecología que la 
estimule. 
 

7. Ubicación del libro dentro de la obra del autor.  
      Este es un libro importante dentro de la trayectoria de esta dupla de 
autores, que muestra un contacto íntimo entre el mundo académico francés y el 
canadiense francófono. Lo que no sucede con el nuestro en relación a ambos. 
De ellos sabemos poco, el campo académico de la comunicación en francés es 
paradójico para nosotros,  muy lejano en lo cotidiano, sólo se acerca con las 
traducciones españolas y argentinas, y con las modas que han surgido del 
estructuralismo en ese idioma. 
 


