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El libro es un ensayo conceptual que a lo largo de ocho capítulos pasa revista a 
una agenda temática construida por el autor, de acuerdo a lo que para su 
criterio son los temas importantes sobre la comunicación hoy día. El autor viene 
de una formación y una carrera en las humanidades, esos antecedentes se 
perciben en el texto, no ordena según un criterio temático de una agenda 
gremial, lo que presenta es su visión personal de ciertas agendas académicas 
e intelectuales con sus recursos de formación y crítica personal. De esta 
manera se mueve desde una agenda conceptual en los primeros capítulos, 
para enfocarse en los últimos en problemáticas sociales de la comunicación. El 
texto queda de esta manera entre una visión sintética de las ciencias de la 
comunicación donde la perspectiva lingüístico-semiológica y la cibernética 
están al centro, y una filosofía social-política sobre el mundo contemporáneo, 
las tecnologías de información y comunicación, el espacio público y la 
globalización. 
       

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante? 

       Lo más importante del texto es, por una parte la visión sintética de la 
dimensión teórica de la comunicación, la Semiótica y la Cibernética como las 
grandes ciencias de la comunicación. Y por otra parte la visión sintética de la 
problemática del mundo contemporáneo vista desde la comunicación, la 
tecnología y sus usos, el espacio público y la globalización de la cultura. 
 
 
TERCERA PARTE: COMENTARIO 
 

4. Importancia teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a  
los estudios sobre comunicación y la comunicología. 

Un libro sobre la comunicación escrito en un tono de ensayo abierto, el autor va 
seleccionando temas y asuntos, mezclando conceptos con problemas varios de 
su mundo social. No es un texto de teoría, es un ensayo sobre la comunicación 
contemporánea con algunos elementos conceptuales. Representa a la tradición 
francesa del ensayismo intelectual. Desde ese punto de vista es un ejemplo 
sobre la relación posible entre cierta filosofía política y social con elementos 
conceptuales de comunicación al abordar una agenda sobre la vida 
contemporánea. Este ejercicio no es realizado en nuestro medio salvo por 
académicos con intereses en el periodismo. La figura del intelectual 
universitario que escribe en forma erudita asociando en temáticas específicas 
una gran variedad de saberes no es tan común en nuestro mundo académico, 
aunque tenemos algunos ejemplos. 

 
5. Importancia social (fama, presencia en el campo). 

No tiene ninguna importancia por el momento el libro, es reciente, es de baja 
distribución, no ha circulado por el medio académico.  Habrá que esperar unos 
años. Aunque el libro parece ser más para el mundo francés que para el 
nuestro. 
 

6. Ubicación del libro dentro de la obra del autor. 
El autor es de la ciudad de Grenoble, de la cual nos han llegado otros 
escritores en comunicación conceptual, como Miège. Trabaja en la Universidad 



Stendhal de Grenoble III, es profesor de Ciencias de la comunicación, 
graduado en la Escuela Normal Superior. Se ha desarrollado como docente en 
filosofía y en literatura. No tenemos otras obras suyas en español. La aquí 
reseñada es una obra breve resultado de una mayor, una antología, publicada 
en 1993 en Larousse, Sciences de línformation et de la commmunication. 
 
 


