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c. Síntesis del contenido, tomando como punto de partida el índice.  

El diccionario presenta una agrupación de conceptos desde una “perspectiva 
instrumental”, es decir centrada en la caracterización de la comunicación como 
“instrumento”, “medio” o “canal” y dentro del espacio conceptual del 
funcionalismo norteamericano aplicado a la comunicación masiva. Claramente 
divididos en sintonía con el paradigma dominante (funcionalismo, informacional 
y conductista) en el que se dan las principales ideas y temas del debate: 
efectos, opinión pública, tipos de efectos, líderes. En ese sentido el diccionario, 
más que un glosario bien elaborado, puede ser visto como un resumen logrado 
sobre los conceptos del funcionalismo y la comunicación de masas desde una 
perspectiva psicosocial, sociológica y política. 
 

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante? Como diccionario 
encontramos un todo, organizado a partir de principios rectores; hay un 
principio de unidad que hace difícil privilegiar alguna parte; en especial nos 
parece interesante la parte siete (“enfoques y herramientas de la 
comunicación”), donde encontramos un resumen de las micro-teorías que con 
rápidamente se esparcieron en programas y planes de estudio y que de hecho 
forman el repertorio de las primeras teorías en comunicación en los EE.UU.; las 
entradas de cada uno de los conceptos son sucintas y concretas, se reducen a 
sus componentes básicos lo que hacen de este libro un material imprescindible 
para la enseñanza de las teorías de comunicación, lo que nos permite subrayar 
su carácter didáctico y su condensación. 
 
TERCERA PARTE: COMENTARIO  
 
5. Importancia teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a los 
estudio sobre comunicación y a la comunicología.  
 



Los diccionarios como tal revisten una importancia como tal porque organizan 
una parte del campo conceptual; más que un listado o agrupaciones de 
conceptos, son recuentos útiles que nos permiten pulsar los marcos 
referenciales, las preocupaciones. Por otra parte no abundan diccionarios de 
comunicación en castellano, lo que siempre hace que este tipo de materiales 
tengan que ser evaluados y más usados. Por un tiempo este diccionario fue 
acaso uno de los más encontrados además que junto con el de Katz gozó de 
una cierta difusión. 
 
6. Importancia social (fama, presencia en el campo).  
 
El Diccionario de Blake tiene la importancia de haber sido de los primeros 
especializados, contiene en su brevedad un atractivo, además e organización 
conceptual clara y precisa con una suma de las preocupaciones en el enfoque 
positivista y técnico de la comunicación.  
 
7. Ubicación del libro dentro de la obra del autor.   
Blake es un profesor del campo académico de la comunicación en EE.UU. en 
el caos de Blake este fue el primer libro que publicó y que de hecho es el más 
conocido  
 


