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c. Sintesis del contenido, tomando como punto de partida el indice

Siguiendo las afirmaciones que el director del Diccionario, Angel Benito, hace
en el prélogo de este libro, son dos los criterios seguidos para la concepcion y
organizacion sistematica del diccionario: el primero, la seleccion de temas
fundamentales; y el segundo, la busqueda de la utilidad practica de los
lectores. Las cuatro areas que forman el Diccionario se corresponden con la
ordenacion de las disciplinas que se impartian durante los ochenta en las
Universidades espariolas, y especialmente en la Universidad Complutense de
Madrid. Las cuatro grandes secciones son las siguientes: Estructura y teoria de
la informacién; El mensaje periodistico; Comunicacion Audiovisual; Publicidad y
relaciones publicas. Todas ellas fueron coordinadas por Catedraticos de la
Universidad Complutense de Madrid. Las voces que encontramos en el
Diccionario contienen muchos elementos para el conocimiento del tema
respectivo, tales como una introduccion, la revision histérica, las principales
escuelas que lo han abordado, etc., segun la especificidad de cada uno de los
términos. Asimismo, cada concepto va acompafnado de una bibliografia minima
para la ampliacion del conocimiento sobre el tema.

d. Sugerencia: ¢cual es la parte mas importante?

Al ser esta obra un Diccionario, no podemos afirmar que haya una parte mas
importante que la otra. Como en toda obra de consulta, este libro tiene algunas
lagunas en cuanto a los términos que incluye. Fundamentalmente, se exponen
conceptos relacionados con la comunicacion en su vertiente de aplicada, es
decir, con los medios de difusién y la practica profesional de la comunicacion.
Destacamos la inclusion del término “Comunicologia”, y su acertada asociacion
con México y con la persona de Eulalio Ferrer.

TERCERA PARTE: COMENTARIO

5. Importancia para los estudios sobre comunicacion



Esta obra es importante para los estudios de comunicacion porque sistematiza
de forma ordenada y con amplitud de informacion varias docenas de términos
relacionados con el vasto mundo de la informacion y la comunicacion,
especialmente con la dimension técnica y aplicada de éstas. También es de
destacar la amplia participacibn de colaboradores de varias universidades
espafolas, lo cual alimenta a la diversidad conceptual y de enfoques que
presenta el Diccionario.

6. Importancia social (fama, presencia en el campo)

Esta obra de consulta es conocida en el campo académico espafiol, y en
mucha menor medida, en el Latinoamericano. Tanto el director de la obra como
los coordinadores de las secciones, asi como alguno de los colaboradores,
provienen de la Universidad Complutense de Madrid, centro de ensefanza que
implemento la carrera de Comunicacion en el afio académico 71-72.

7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor

Angel Benito (Sevilla, 1929) estudi6 Filosofia y Letras, y se doctor6 con una
tesis sobre la obra del pintor onubense Daniel Vazquez Diaz. Inici6 su
experiencia docente en la Escuela de Estudios Hispanoamericanos de Sevilla.
Fundador, director y profesor del Instituto de Periodismo de la Universidad de
Navarra (1959-1971). Profesor de Facultad de Ciencias de la Informacion de la
Universidad Complutense de Madrid desde 1971 y de la Auténoma de
Barcelona (1977-1980). En 2000 fue nombrado profesor emérito de la
Universidad Complutense. En 2001 se publico el libro Las mil caras de la
comunicacion. Homenaje al profesor don Angel Benito (Ripoll Molinés,
Fernando, Editorial U. Complutense, 2 tomos). Ademas de la direccién del
Diccionario, destacan otras obras como Introduccion a la Teoria General de la
Informacién (Guadiana, Madrid, 1973); La comunicacion social (G. Blanco,
Madrid, 1978); La socializacion del poder de informar (Piramide, Madrid, 1978);
Ecologia de la comunicacién de masas (Eudema, Madrid, 1988); Prélogos a la
Comunicacion. Treinta afios de investigacion de los medios en Espafia (Ed.
Complutense, Madrid, 1994); La invencion de la actualidad (Fondo de Cultura
Econdmica, Madrid-México DF, 1995); y Diccionario de Periodismo (Acento
Ed., Madrid, 2001).



