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2. Descriptores conceptuales de contenido. 
a. Epistemología. Hermenéutica  
b. Fuentes. Economía Política 
c. Comunicología. Estructuración 
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3. Ubicación campal de la obra.  
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c. Síntesis del contenido, tomando como punto de partida el índice. 
Mucho se había afirmado, declarado, enjuiciado, sobre las relaciones entre 
México y Estados Unidos en materia de medios de difusión, pero no había 
estudios concretos, datos. Este libro llegó a principios de los ochenta a para dar 
respuesta a esta incógnita. El texto es un estudio sobre la relación entre estos 
dos países en materia de medios y de lo que en el marco marxista de la 
economía política de la época era la base de fenómeno, la publicidad y la 
circulación de mercancías que esta generaba. Los medios de difusión emergen 
en el mundo para favorecer la reproducción del capital, los Estados Unidos son 
el gran modelo, México uno de sus discípulos, y este libro una muestra de la 
situación.    
 
 

d. Sugerencia: ¿cuál es la parte más importante? 
En su momento los apéndices fueron lo más importante, la ausencia de 
información sobre medios y economía agradecía un concentrado al día. Hoy 
sólo tienen importancia histórica. Del contenido del libro los capítulos tres y 
cuatro serían los más importantes también en un sentido histórico, dimensión 
del texto que no ha perdido actualidad. El primer capítulo tiene otro valor, el 
testimonial, una pequeña ventana a lo que en los setenta tenía valor teórico 
desde la perspectiva marxista, en particular el enfoque de la economía política. 
 
 
TERCERA PARTE: COMENTARIO 
 

5. Importancia teórica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a  
los estudios sobre comunicación y la comunicología. 

El libro tiene varios elementos de valor. El primero, es un estudio, no un 
ensayo, se apoya en información, en una investigación desarrollada sobre el 
tema, en este sentido es un caso ejemplar. Dos, es una de las pocas muestras 
de lo que fue el enfoque marxista trabajado desde la investigación, no sólo 
desde el ensayo o el discurso político. Tres, muestra lo que fue el proyecto del 
CEESTEM en investigación sobre comunicación, un programa que no tuvo 
desarrollo pero que es un ejemplo de lo que pudo ser, y aún así tuvo resultados 
como este texto. 

 
6. Importancia social (fama, presencia en el campo). 

El libro tuvo su momento en los ochenta, el CEESTEM era el gran programa de 
investigación. Pero después el programa se cerró, los libros no tuvieron 
reedición, y lo que pudo tener cierta continuidad quedó sólo en brotes de lo 
posible. Hoy el texto tiene valor para la memoria histórica del campo y de una 
corriente que fue ideológicamente muy fuerte, pero académicamente muy 
pobre.  

 
 
7. Ubicación del libro dentro de la obra del autor. 



Patricia Arriaga al publicar este libro se presentaba como una carta fuerte del 
CEESTEM para el mundo académico de la comunicación. Pero el centro de 
investigación cerró y ella desapareció del mapa. Ninguna institución la recuperó 
y al parecer a ella no le interesó la carrera académica. Egresada de la 
Universidad Iberoamericana. 
 


