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c. Sintesis del contenido, tomando como punto de partida el indice.
En 1978 la UNESCO emprende un programa de trabajo internacional sobre las
industrias culturales. En 1980 se realiza en Montreal una reunion exploratoria
del asunto. Esta es la memoria de esa reunion, una publicacion simultanea en
inglés, francés y espafol. El primer libro de la UNESCO sobre el tema,
convocando a especialistas de todo el mundo. El texto esta dividido en cinco
partes, cada una dedicada al énfasis en un punto de la agenda por explorar.



Asi, los temas basicos de la reunién y del libro son, problematica general y
definicion del campo de las industrias culturales, repercusion de asunto en
jovenes y mujeres, la internalizacién y el efecto sobre los creadores culturales,
casos particulares en paises con distintos regimenes politicos, el poder publico
frente a las industrias culturales. Con esos temas y tratamientos la agenda se
abre y se proyecta hacia el futuro. Después vendrian otras reuniones y otras
propuestas, pero todo comenzo6 aqui.

d. Sugerencia: ¢cudl es la parte mas importante?
Hay dos apartados que pueden considerarse de peculiar interés. El primero,
por tratarse del lugar donde se define qué es una industria cultural y de qué
tamafio es el problema que se esta enfrentando cuando se nombra este
espacio conceptual. Y el cuarto, donde se presentan casos concretos de
desarrollos de la industria cultural, como para concretar y ampliar lo que se
presenté en la primera parte. Con estos dos apartados se tendria una
comprension clara de lo que son y cudl es su trascendencia.
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5. Importancia tedrica-conceptual del libro. Aportaciones de la obra a
los estudios sobre comunicacién y la comunicologia.

Este es un texto que abre el espacio conceptual de la cultura, por una parte, y
de los medios de difusibn masiva por otra. El concepto de industria cultural
construye una vision de los medios que no se solia tener de ellos, no todo es
entretenimiento y ocio, el tema principal de los medios es el espacio simbdlico
general que generan, la vida subjetiva que promueven, el sentido de la vida
que gestionan. Y entonces el tema se convierte en un punto prioritario de la
agenda del desarrollo social, tanto para la sociedad politica como para la
sociedad civil. El libro en este sentido aporta elementos a todas las
dimensiones de la Comunicologia posible, a la expresién, a la difusién, a la
interaccion y a la estructuracion. Y se ubicaria sobre todo en dos, la difusiéon y
la estructuracion. Su aportacién en este sentido es clave y necesaria. En
nuestro medio, después de los juicios de Frankfurt lo que sigue es el texto de
Umberto Eco sobre apocalipticos e integrados, y después este textos de la
UNESCO. La cultura esta al centro de la agenda académica de la
comunicacion en los ochenta, este libro es uno de los fundadores en esa
época.

6. Importancia social (fama, presencia en el campo).
Es un clasico, aparece en todas las bibliografias de los estudios culturales y
comunicacion. En los dltimos afios ha dejado de leerse, lo cual expresa una
cualidad presente en los estudios culturales en comunicacién, su
superficialidad y dependencia de las modas. Pero sigue siendo un texto de
referencia para todo aquel que quiere conocer sobre el concepto de industria
cultural y su espacio conceptual

7. Ubicacion del libro dentro de la obra del autor.
El autor de alguna manera es la UNESCO, que es la institucion que promueve
su realizacion y publicacion. Esta la institucion de la cultura en el mundo, sus
trabajos dejan mucho que desear, siempre estd sometida a una agenda donde



la prioridad es la guerra y el poder politico. Pero aun asi ha construido un
espacio de trabajo que es importante conocer,
http://www.unesco.org/general/spa/
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