
Disciplina: Prática de Administração Integrada

Objetivo
Capacitar o aluno para a tomada de decisão em situações reais vivenciadas pelos profissionais, criando condições para que
sejam defrontados com decisões que afetam as diversas áreas da empresa (produção, marketing, finanças, vendas, recursos
humanos, etc.)

Ementa
O enfoque da disciplina está em mostrar a importância de se analisar e integrar as decisões dentro de qualquer organização,
pois a grande velocidade dos negócios exige que a "cadeia interna" de ações seja eficiente e com baixos níveis de ruptura. A
abordagem é de proceder a aplicação prática, por meio de casos reias dos diversos conceitos e modolos aprendidos até então
no curso.

Conteúdo programático
- isão empreendedora
- O processo integrado de administração estratégica
- Processos decisórios
- Elaboração de estratégias para as diferentes áreas funcionais
- Elaboração de estudos de casos empresarias
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Revistas/Periódicos
- Revista de Administração – USP (RAU-USP)
- Revista de Adm. Empresas – RAE-FGV
- Revista de Administração – Mackenzie
- Revista HSM-Management
- Harvard Business Review, Business Week, Exame, HSM Management, ERA,
- Veja, Dinheiro, Meio e Mensagem, Revista Marketing e Propaganda
- Jornais: Washington Post, New York Times, Valor Econômico, Gazeta
- Mercantil
- Bancos de Dados
- PROQUEST
- EBSCO


