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LA ESCUELA Y TV. HACIA UNA ALIANZA POR NUEVOS MOTIVOS

El gran desarrollo de la TV. Se ha manifestado en dos expresiones de forma cuantitativa “Esta es una presencia ampliada, aunque no diversificada, sino por el contrario más bien homogeneizante (Morin y Toffler, 1994) citado por OROZCO 1996, Pág. 161, y cualitativa “vía la mediación cada vez más profesional y sofisticada que ejerce la TV entre lo que acontece “ahí afuera” y su representación en la pantalla (Orozco, 1995) citado por OROZCO 1996, Pág., 161. Sin duda alguna la TV. Esta incursionando en la sociedad de forma muy acelerada manteniéndose presente por un tiempo mayor frente a la sociedad, según datos de la UNESCO en países desarrollados los alumnos inician su preparación académica a los cuatro años a diferencia de los países pobres que inician a los seis años su preparación escolar, dando lugar a que estos últimos estén expuestos mayor tiempo frente al televisor, en donde la programación y los diferentes sistemas de TV.  Determinan el interés de la audiencia provocando un aumento en las horas promedio de ver televisión. Aun cuando este medio es tan popular en la sociedad, la computadora es un medio tecnológico que esta compitiendo de forma muy acelerada con la TV, sin embargo estos medios tecnológicos no están al alcance de toda la sociedad ya que su costo aun es muy alto. El desarrollo de estos medios en especial de la TV. Esta originando grandes cambios sociales en lo, político cultural, económico, etc. teniendo como anterior mente  mencionamos un gran impacto en varias esferas de la sociedad, en donde la influencia de la educación  se reduce a la enseñanza de solo algunas áreas cognoscitivas,
 DESAFÍO MULTIPLE DE LA TV A LA ESCUELA: Indudablemente que la TV. No fue diseñada para fines educativos, y en la actualidad aun cuando se pretenda decir que existen programas infantiles educativos, estos responden a los intereses de los grandes corporativos que persiguen fines económicos, desde esta panorámica uno Ede los desafíos es orientar a la teleaudiencia sobre el consumismo, la aceptación de productos, servicios, ideas, y actitudes que la audiencia muestra frente a la TV.  Tomando en cuenta la programación en donde se analicen las estrategias a incorporar, para abatir la manipulación, de la información, reconociendo la gran fuerza que este medio es importante que los docentes conozcamos estrategias apropiadas para utilizar todas las ventajas que este medio ofrece en beneficio de la educación. Ya que “ninguna democracia puede constituirse o llegar a buen fin si no pone bajo control a la TV.
AREAS ESPECÍFICAS DE CONFLICTO ENTRE LA TV Y LA ESCUELA: los medios son los que determinan los efectos en la audiencia, por medio del cual se construyen representaciones e identidades. Lo cual origina nueve efectos en el ámbito educativo: 1.-“Desplazamientos de otras actividades consideradas más productivas en términos educativos, como la lectura(Neuman, 1986),2.-Alteraciones del ritmo cognoscitivo, manifiestas a su vez en aburrimiento de los niños en la escuela y en dificultades para mantener a atención dentro del salón de clases(Noble, 1983), 3.-Estimulación informativa y conceptual que incide en altas expectativas frustradas en relación a la reducida información objeto del intercambio cotidiano en el aula y en una disminución real del rendimiento escolar (Hornik, 1978),4.-Estimulación afectiva desproporcionada que redunda en falta de motivación para el aprendizaje formal y desanimo generalizado para temas de la escuela(Buckingham, 1986),5.-Provisión temática estereotipada para la interacción social, que provoca el que al llegar a la escuela se haya aprendido patrones de comportamiento e incluso maneras de estar en el aula, (Quin, 1993),6.-Conocimiento paralelo, manifiesto a su vez en confusión de los niños con respecto a la información correcta, provocada por las inconsistencias y hasta contradicciones entre lo que ven en la TV. Y lo que trata de enseñar el maestro(Orozco,1992),7.-Cultivación de cierto tipo de actitudes de manutención del status quo, discriminación y consumismo que aparentemente contradicen las ideas progresistas que en muchas escuelas se busca transmitir o las metas de fortalecer o desarrollar una actitud critica en los estudiantes (Morgan y Sanan, 1992),8.-Provisión de referencias para apreciar el mundo externo que van incidiendo en una percepción sesgada de los acontecimientos, desde la mira particular de la TV y no de la propia experiencia o de la perspectiva de otras instituciones, como la familia o la escuela (Postman, 1991),9.-Cambios de percepción en el procesamiento de la información, provocados por el uso de formas y códigos propios del lenguaje televisivo (Martin-Barbero, 1990) citado por OROZCO 1996, Pág.167,  indudablemente el rol del docente en este proceso es de suma importancia, en donde el docente inicialmente se alfabetice tecnológicamente lo cual le permita, aplicar e incorporar nuevas estrategias pedagógicas en el proceso Enseñanza-Aprendizaje.
ALIANZAS TRADICIONALES ESCUELA – TV: En este basto mar de debate sobre el uso de la TV en la educación, podemos visualizar dos grandes alianzas que surgen entre la escuela y la TV, podemos ver que tradicionalmente existe un gran esfuerzo que lucha por la defensa de los televidentes fundamentalmente ideológica,  buscando que el televidente pueda interpretar la información de forma crítica. De igual forma existe una gran lucha por aprovechar estos elementos que nos ofrece la TV con el fin de aumentar la eficiencia escolar, en donde el docente ponga en marcha sus conocimientos que le permitan la creación de nuevos escenarios educativos. 

LA ALIANZA DE LA DEFENSA: Esta surge del supuesto de que la TV es algo de lo que hay que defenderse, un medio al que hay que dominar, para lo cual se proponen estrategias en donde se formen sujetos que lean los mensajes televisivos de forma critica, de igual forma se considera que la relación de este medio con la TV con los televidentes se origina de forma directa en donde participa un emisor y un receptor, conectados  por medio de un contexto con un lenguaje televisivo, en donde intervienen barias mediaciones, de igual forma otro de los supuestos es el predominio de este medio por medio del lenguaje de imágenes, contenidos, originando en la audiencia  un desarrollo integral en la educación ya que oferta una infinidad de recursos.
LA ALIANZA DE LA EFICIENCIA: En este apartado se manejan tres supuestos  que dan origen a esta alianza, argumentando que la escuela se encuentra rezagada o desfasada tecnológicamente, lo cual sugiere que la implementación de la tecnología en este ámbito es inaplazable para el prospero desarrollo de la educación, ya que las nuevas tecnologías de la información y la comunicación ofertan una gran cantidad de formas de llegar a la sociedad, cubriendo todos los espacios sociales y geográficos, 
HACIA UNA PERSPECTIVA CRITICA DE LA EDUCACIÓN PARA LOS MEDIOS: Sin duda alguna que la implementación de la TV en la educación es un proceso que es inevitable ya que todos estamos expuesto a estos medios como lo es la televisión, desde este contexto la educación para los medios se ubica “en luchar por una reconstrucción sistemática de esa representación” OROZCO 1996, Pág. 174, en donde el papel del docente es fundamental ya que este debe contar con los elementos para construir los nuevos escenarios educativos que permitan al alumno sentirse en un ambiente agradable, construyendo su propio aprendizaje, utilizando los recursos con los cuales esta familiarizado, para ello el docente tiene que contar con una actualización permanente que le permita implementar nuevas estrategias pedagógicas. “en donde la escuela asuma como una institución cultural, donde se negocien significados, se reproduzcan y reproduzcan sentidos y se resistan significaciones tradicionales” OROZCO 1996, Pág.175, por otra parte se consideran a los medios de comunicación como instituciones en donde todos los agentes deben participar de forma activa para poder revertir la privatización y la regulación de los medios, sistemas y tecnologías.

HACIA UNA NUEVA ALIANZA TV- ESCUELA: Desde este panorama implementar esta política implica que la escuela tradicional que conocemos tenga que asumirse como una institución educativa mas, cambiar y diseñar nuevos planes y programas que respondan a las necesidades de la sociedad, abandonando su influencia monolítica en los estudiantes, privilegiando ciertos ámbitos cognitivos como sus metas, áreas del conocimiento, y enseñanza, luchando por que los jóvenes tengan una actitud participativa, de lucha y libre en donde prevalezca el respeto a los derecho humanos.
Para concluir la TV en la educación esta presente y no podemos como docentes estar ajenos a este suceso, hoy mas que nunca, urge la participación de la escuela, en donde podamos implementar los recursos tecnológicos en el proceso E-A , y poder obtener un cambio relevante en el ámbito educativo en donde nuevamente la escuela cumpla su función  educativa de la cual surjan jóvenes con una educación integran analíticos críticos y reflexivos que se incorporen a la sociedad de forma activa, para ello es importante conjuntar esfuerzos entre las autoridades civiles y educativas para analizar y proponer las nuevas alternativas educativas que el pueblo demanda.
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LA TELEVISIÓN, VIDEO Y SUBJETIVIDAD 
La televisión y su influencia en la sociedad indudablemente esta formando nuevas generaciones, que como bien menciona Omar Rincón, la sociedad se pierde “en las imágenes” reflexionando, sistematizando la información, originando que los sujetos sean fanáticos y adictos a su audio e imágenes en movimiento, perdiéndolos en su fantasía que este medio origina, sin lograr definir que este medio en verdad su objetivo primordial es la de ofertar productos a la sociedad. En el presente documento analizaremos de manera breve la cultura audiovisual, la sensibilidad como medio para comprender  lo audiovisual, el encanto audiovisual, las imágenes y los sujetos, somos audiovisuales, el ambiente televisión, lo cual nos permitirá tener un panorama amplio de los efectos y los cambios sociales que se están originando en este nuevo contexto social. 

CULTURA AUDIOVISUAL

Partiendo de este contexto la cultura esta representada por audiovisuales las cuales “juntan experiencias instantáneas sentimentales y narrativas y producen estilos de habitar sin llegar a conformar identidades largas” (RINCON, 2002),  estas culturas están ligadas a las imágenes, paisajes, cultura y tecnología, las cuales forman los nuevos escenarios o laboratorios  experimentales, de la  sensibilidad y del pensamiento.  

LA SENSIBILIDAD

 Dentro de este contexto la sensibilidad facilita comprender la cultura audiovisual, esta se emplea como “otra forma de la razón” la cual se sustenta en la estética, a la cual se niega al excluirla de las instituciones y clases racionales, la sensibilidad según RINCON, se emplea como una clave para comprender las formas audiovisuales, de expresión del sujeto, lo cual implica partir de nuevos modelos, lo cual facilite la comprensión de la vida de la humanidad, entendiendo su sexo, etnia, juventud etc. 

EL CANTO AUDIOVISUAL

 Sin duda alguna que el hombre actual enfrenta un sin numero de cambios sociales lo cual implica que este adquiera nuevas estrategias para lograr discernir los objetivos que persiguen estos  nuevos cambios, en donde se oferta una gran cantidad de imágenes, las cuales ofertan productos e ideologías que afectan drásticamente a los sujetos, este mundo audiovisual marca la subjetividad según el consumo de imágenes, lo que implica para su comprensión “encontrarse formas flexibles, estrategias adaptativas y discursos nómadas que permitan explicar un universo habitado por la diferencia, la pluralidad y la perdida del aura de originalidad”(RINCON, 2002 Pág., 16)

SOMOS IMAGEN

Hoy en día existe un gran debate sobre la importancia que tienen las imágenes, en donde para algunos estudiosos “las imágenes tienen un rol central en la forma que toma la identidad” (Olalquiaga, 1992) sin embarga  para algunos autores como Sartori,  las imágenes carecen de significado, por otro lado autores como Machado las imágenes son espacios estratégicos de la creatividad social, las cuales narran los sucesos y permiten entenderlo mejor, estas incrustan dentro de lo real y verdadero, esto origina que perdamos nuestra identidad, “sobre lo quien somos o queremos ser” (RINCON, 2002 Pág., 17), ya que en todo es visto por medio de las lentes, y las imágenes que ofertan los medios de comunicación, por otro lado hay quienes mencionan que las imágenes son vistas como algo amenazante, a encontrar otras posibilidades de comunicación, como expresiones inestables, ambiguas, y fuera de control, bajo este contexto encontramos seis evidencias del porque del uso de las imágenes en el paisaje simbólico: 1.- “las imágenes domina y determinan la cultura popular. 2.- la televisión se ha convertido en lugar de la visualidad que ritualiza formas de interpretar el mundo. 3.- el ojo esta en el centro de la percepción, el pensamiento, la reflexión, la comunicación, la representación, el reconocimiento, 4.- la imagen es una forma de construcción del pensamiento tan sofisticada que, sin ella. No hubiera sido posible el desarrollo de la ciencia, 5.- el siglo XX es impensable sin el papel estructural  y constitutivo jugado por las imágenes de la iconografía científica.  6.- La imagen vista es,  entonces, información objeto de adoración, vehiculo para la imaginación, dilución del ser.” (RINCON, 2002 Pág., 19). Sin duda alguna que las imágenes están en todos lados y en verdad facilitan el proceso educativo, es importante que como docentes analicemos las estrategias que permitan la aplicación de imagen, sonido y movimiento que le permita al alumno y docente un mejor proceso educativo.

SOMOS AUDIOVISUALES

 Sin duda alguna que este suceso marca nuevas formas de comunicación estructurando nuevos códigos de comunicación, en donde el sujeto descifra los lenguajes existentes de la televisión, el cine, el video, en donde se manejan mensajes muy diferentes, en donde su objetivo se da por medio de la simultaneidad entre emisión y recepción del programa, de esta forma estos tres recursos mas representativos recogen la percepción general de la sociedad en donde el cine es concebido como el espacio de la imaginación, la televisión por otro lado es vista como la industria que juega con la realidad cotidiana, y el video es el espacio donde se experimenta, de esta forma es importante analizar la importancia de  estos medio conocerlos es importante ya que esto nos permitirá poder implementar sus recurso en el ámbito educativo de una manera constructiva.

EL AMBIENTE TELEVISIÓN

 Es innegable que la televisión tiene una gran influencia en nuestras vidas, ya que esta presente en todos los espacios sociales, teniendo un  gran poder de seducción, además se realiza una gran campaña sobre el consumismo, objetivo de los grandes monopolios, en donde su único fin es coberturar todos los espacios posibles que les sea redituables, 

Para concluir es importante mencionar que no podemos renunciar a todos los elementos que nos ofrecen las nuevas tecnologías, ya que las nuevas generaciones están expuestas a estos elemento, estos forman parte de su nuevo entorno social donde el sujeto se desarrolla y aprende  de manera informal y formal, desde esta perspectiva, es importante mencionar que la escuela juega un papel fundamental en la implementación de estos medios en el proceso educativo, primeramente brindando una actualización permanente a los docente, lo cual permita que estos puedan aplicar y diseñar estrategias pedagógicas

RINCON, Omar “Introducción”, “El encanto audiovisual” y “El ambiente Televisión” en Televisión, Video y Subjetividad, Editorial Norma, 2002. (pp. 9- 57)
LA TELEVISIÓN COMO INSTITUCIÓN SOCIAL

Esta nació en el siglo XX y desde entonces esta a evolucionado aceleradamente, logrando insertarse en todos los ámbitos sociales de la humanidad, determinando en gran medida el comportamiento de la sociedad actual, desde este panorama la televisión como institución reorganiza las múltiples relaciones del sujeto, ya que esta es un reflejo de lo que acontece en la sociedad, esta a su vez cumple la función de socializadora ya que logra concentrar un gran numero de hombre, niños y mujeres después de sus actividades cotidianas, este medio es un agente por medio del cual “se aprenden formas de comportarse y valorar, las costumbres, actitudes y conductas validas en la integración a la sociedad, este papel socializador se da a raíz la relación permanente, consistente, extendida en la vida del sujeto, marcando la vida cotidiana y de igual forma la forma en como se generaliza la mercantilización de los productos. La televisión como lugar para la política, sin duda alguna que esta cumple una función muy importante en esta se debaten ideas políticas, es un espacio hoy por hoy predilecto de los políticos ya que este medio permite tener contacto con todos los niveles sociales y géneros, “entre ellos los marginales de la escritura y la escuela, la capacidad de reiteración y la economía  simbólica de sus mensajes”(rey en Rincón, 2001) citado por RINCON, 2002 Pág. 35, estas nuevas estrategias sin duda alguna  están cambiando la forma de hacer política, a lo cual se ha llamado como video-política,  lo cual hace referencia a la escenificación de la política en los medios masivos de comunicación como la radio y la televisión, partiendo de esta concepción la pantalla considera a la política en un tema mas subjetivo e individual. Por otro lado la pantalla como un espacio educativo es considerada como una necesidad  ya que “los niños que ven mas televisión rinden mas en la escuela y tienen ventajas cognitivas sobre los niños que no la ven” (RINCON, 2002 Pág., 37), ya que los primeros pueden atender dos actividades simultáneamente, de esta forma la televisión se convierte en al escuela en donde los sujetos tienen acceso a una gran cantidad de información, sin duda alguna que la televisión oferta una gran cantidad de conocimientos de forma agradable aun cuando este no sea el objetivo primordial de la TV, resulta inaplazable que la escuela, tome su papel en este nuevo contexto de aprendizaje en donde el docente aprenda a implementar los recursos tecnológicos a los cuales los sujetos tienen acceso, y poder construir los nuevos escenario educativos que demanda la sociedad actual.

LA TELEVISIÓN COMO INDUSTRIA-NEGOCIO

La televisión innegablemente responde a los intereses mercantiles de los grandes monopolios, en donde se implementan mecanismos publicitarios que logren impactar a la sociedad con su publicidad, proponiendo a la audiencia un gran número de programas tales como: telenovelas, deportes, entretenimiento, etc. logrando penetrar en los espacios mas íntimos de la sociedad, teniendo como ganancias desorbitadas cifras económicas, promoviendo en la sociedad el consumismo.

LA TELEVISIÓN COMO FORMA DE CONTAR

Las grandes ventajas de la televisión es que por medio de esta se pueden contar mitos, leyendas y fabulas, de manera agradable manteniendo la atención de los sujetos por medio del audio, imagen y movimiento, (Gonzalez Requena 1999) “afirma que existe un discurso único de la televisión una solo manera de contar que nace de la conjunción  entre industria y espectáculo y se caracteriza por la hibridación del ritmo del video clip y la contundencia narrativa del espot publicitarios.” (RINCON, 2002 Pág. 43).

LA TELEVISIÓN COMO PRÁCTICA CULTURAL

La televisión es un espacio donde interactúa gran parte de la sociedad, ofreciendo estilos debida que permiten la identificación social, promoviendo anhelos colectivos, sueños, esta es parte de la oferta cultural, según Marc Augé (1996) “es un dispositivo de producción artificial de la identidad, ya que junta productores y consumidores en una red de sentidos a partir  de sensibilidades parecidas y propone comunidades sentimentales de sentidos rápidos, frágiles pero efectivos.” Citado por RINCON, 2002, la televisión sin duda alguna enseña modelos de pensar, mecanismos de establecer relaciones, manuales de solución  etc. la televisión oferta una gran cantidad de sugerencias dando respuesta a la sociedad.

LOS PODERESDE LA TELE

La televisión sin lugar a dudas con su recursos de la narrativa y las formulas de contar de manera simple y afectiva logra penetrar todas las esferas sociales, por medio de su programación de entretenimiento, deportes etc. logrando su poder en la sociedad, “en donde el poder es una acción productiva más que represiva (Foucault, 1977) citado por RINCON, 2002 Pág. 51, produciendo en su camino relaciones sociales, ya que la sociedad se informa y construye modelos de deseo y reconocimiento, sin embargo es importante señalar que aun cuando este medio nos muestre este cúmulo de ventajas también nos trae como consecuencias que la audiencia caiga en un conformismo y apatía sobre los sucesos naturales y sociales que nos acontecen, ya que para ellos la información que nos proporciona este medio es único y verdadero. 

LA ETICA PÉRDIDA

Es innegable que en los países como el nuestro en donde los intereses de los grandes monopolios, partidos políticos, se anteponen a las necesidades reales de la sociedad, la ética no es importante solo obstruye los mecanismos para lograr los objetivos económicos, manipulados por los grupos de poder que imponen sus objetivos mercantiles, es importante que surjan políticas encaminadas al bienestar social en donde se tenga un objetivo claro del ¿para que informar o hacer televisión? Ya que estos medios muestran la realidad social de quien produce, en nuestro país lamentablemente vemos como los periodistas con una gran ética profesional son asesinados por informar a la sociedad y no desinformar como pasa en gran parte de las televisoras, “la ética es una practica y un imperativo para quien produce mensajes” (RINCON, 2002 Pág.57) o ¿debería ser? 

Para concluir es importante mencionar que aun cuando la televisión no fue creada para fines educativos es importante que como docentes asumamos este gran compromiso que la sociedad nos demanda, y darle fin a el gran desfase que tiene la educación con la tecnología,  para ello es importante una alfabetización tecnológica, lo cual nos permita poder incorporar estos medios en el ámbito educativo y poder promover los nuevos escenarios educativos que nos demanda la nueva escuela en donde el docente no sea mas quien posea la información sino se convierta en orientador y guía del proceso Enseñanza-Aprendizaje, en donde el rol del alumno sea activo, investigador, analítico y reflexivo responsable de su propio aprendizaje, para ello es importante que no solo las autoridades educativas intervengan en este proceso, sino que por el contrario la autoridad Federal, Estatal y Municipal, participen de forma activa destinando mayores recursos a la educación, promoviendo un programa educativo integral, que responda a las demandas de nuestra sociedad, solo un cambio de raíz podrá darnos una verdadera educación 
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