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Práctica 

1. Defina el concepto de Marketing y ejemplifique (mediante recortes de prensa) como la aplican las empresas en nuestro país, elija una de productos y otra de servicios.

2. Que variables controlables y no controlables del marketing influirán sobre los productos o servicios de la pregunta 1.

3. Cuales los pasos de una investigación de mercados, aplíquelos brevemente a una entidad bancaria con problemas de falta de apertura de nuevas cuentas de ahorro?

4. Explique el concepto de Producto y liste sus componentes tangibles e intangibles para una aplicación en el caso de las pregunta 3.

5. La empresa Triple B tiene los siguientes datos:

Inversión Bs. 375.000

Precio de venta Bs. 60

Costo variable Bs. 45

Costo fijo Bs. 

Capacidad de producción 12.000 unidades

a) ¿Cual el punto de equilibrio matemático y gráfico?

b) Se le pide obtener una utilidad del 10 %, ¿cuantas unidades debe vender?

c) Usted decide rebajar el precio de venta a Bs. 54, estimando que la demanda se incrementará en un 30%. ¿Cuál el efecto de tomar esta decisión?  

Buena suerte. 
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