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Pisco, empleo e identidad

por Luis Ginocchio Balcázar

El Sábado 8 de Febrero se celebró en todo el país el día del Pisco Sour, cóctel que se ha convertido en insignia de la gastronomía peruana, ya que es preludio de nuestra  deliciosa y variada mesa. El país luce con orgullo una de sus tradiciones, tan relacionada con la agricultura y su correlato, la agroindustria de la uva (y del limón). Si bien las noticias afirman que solamente alrededor del 10 por ciento del pisco se prepara solo con uva, existen en  tiendas y bodegas calidades y precios para todo paladar y bolsillo. Sin embargo, pronto los consumidores se guiarán por un Sello de Calidad que certificará la calidad del pisco y de las variedades de uva empleadas en su elaboración. En Piura también hubo buen pisco como el Mallares y los lambayecanos tuvieron lo propio, proveniente de los viñedos de Jayanca. 

El tequila, un aguardiente de agave, es el orgullo de México. Su producción era (1996) de 100 millones de litros. Sin embargo, solamente 20 millones se embotellaban dentro de México. En ese caso, el turismo ha multiplicado la fama de la culinaria mexicana impulsando la popularidad del tequila, abriendo un flujo de barricas llenas del destilado, que con marcas extranjeras se embotellan muy lejos de las tierras de Jalisco. Junto al  tequila se exportan cientos de ingredientes para preparar los platillos que tanto gustan en Europa y Estados Unidos, como la comida Tex-Mex, nacida en el sur de Texas y tan popular como las pizzas. Estos mercados se sustentan también en los millones de mexicanos que viven en EE.UU.

Los inmigrantes hispanos y sus familiares (37 millones de personas según datos recientes) se han convertido en la primera minoría en EE.UU. Debido a su enorme poder de compra constituyen un mercado interesante para el Pisco Sour y toda la comida criolla y sus variantes, como la novo-andina.  Por tanto, la promoción de los encantos del Perú, que comenzó con el Pisco Sour, es una plataforma para promover la venta de otros productos peruanos. 

Que los peruanos nos preocupemos por realzar un producto que forma parte de nuestras costumbres y que goza de tantas virtudes, excelente sabor, aroma y otras notas gustativas, es un buen indicio de cambios. Entre otras cosas, porque debido a nuestras particularidades geográficas, el agro peruano está llamado a especializarse en calidad, oportunidad de cosecha, sabores, colores, texturas, aromas, pureza, condición orgánica y otras diferencias que demandan cada vez con mayor claridad los mercados. Todos estos atributos se sacan del campo, fuente de riqueza y futuro, y provienen de conocimientos, que en algunos casos existen, en otros se deben rescatar, y en muchos, hay que investigar para crearlos y adaptarlos a las oportunidades en los mercados.  Y no se debe olvidar que para tener un buen Pisco Sour se requiere buen limón, al igual que para preparar un cebiche, de esos que hacen evocar al Terranova de la Plaza Pizarro.   

Existen varios productos y servicios que el departamento de Piura envía al Perú y al mundo, además del limón. Algunos muy reconocidos y otros pasan desapercibidos.  Los podemos clasificar en: a) insumos industriales:  combustibles y derivados del petróleo (procesados en la refinería de Talara), hilados de algodón Pima de títulos (grosor) muy fino, elaborados con algodón piurano, jugos y concentrados de frutas, aceite esencial y cáscara de limón para pectina; b) productos industriales de consumo: conservas de pescado, chifles (que comienzan a difundirse nacionalmente), dulces regionales (destacan la natilla y el bocadillo de Socchabamba, Ayabaca); c) productos frescos: los limones (de San Lorenzo, Cieneguillo y Chulucanas), mangos, plátanos, algodón Pima, pescado, mariscos y otros productos agropecuarios, y d) arte, cuyo emblema son las artesanías de Catacaos y Chulucanas, la pintura piurana (cuyo nombre brilla con nitidez) y, cómo olvidar a los músicos piuranos, que animan las fiestas del Perú.   

Con esta feliz ocurrencia, promovida por una radio de cobertura nacional, se ha dado impulso a varias actividades que están en el camino del Perú creativo, industrioso, exportador y con visión de mundo, que hay que fomentar: un producto “jala” a muchas actividades altamente generadoras de empleo como el agro, agroindustria, pesquería, servicios de restaurantes,  turismo, exportaciones y todos los otros servicios atados, como transporte, financiamiento y asistencia técnica. Pero sobre todo, fortalecen nuestra identidad nacional, tan afectada durante los últimos tiempos y que debemos proteger, pues forma parte de la autoestima, combustible para lo cotidiano y que nos hace ver a nosotros mismos como forjadores y no solo testigos del futuro. Talento peruano, manos peruanas, que trabajan cosas bien hechas para el país y el mundo.             

Publicado en el Diario El Tiempo, Piura, 9 de Febrero del 2003. 
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