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NÍVEIS DE COMPREENSÃO
Dependendo do objetivo da leitura você de​verá distinguir três níveis de compreensão:
Compreensão Geral - É obtida através de uma leitura rápida para se captar as informações genéricas do texto, ou seja, o que é de maior rele​vância - o assunto.
Compreensão de Pontos Principais - Exige que nos detenhamos com maior atenção na busca das informações principais do texto, observando cada parágrafo para identificar os dados específi​cos que mais interessam ao leitor.
Compreensão Detalhada - Esse tipo de leitura é mais profunda que as anteriores. Exige a compre​ensão dos detalhes do texto e demanda, por isso, mui​to mais tempo.
SKIMMING
"Skimming" (ler ou examinar superficial​mente) é uma técnica que permite rapidez e efici​ência na leitura de textos. Quando a realizamos, lemos o texto rapidamente para saber o assunto principal abordado pelo autor. É uma atividade de leitura de compreensão geral: requer uma visão global do texto. Ao realizarmos o "skimming", al​guns detalhes, como vocabulário desconhecido, não devem deter nossa atenção. Estamos em busca do sentido geral do texto.
prática
Leia o texto seguinte e responda as questões:
TEXTO: 880 milhões de analfabetos
A Organização para Educação, Ciência e Cultura das Nações Unidas (Unesco) afirma que 20% da população mun​dial nunca foi à escola. São homens e mulheres que não sabem escrever o próprio nome.
(Nova Escola, Junho/Julho de 2000, p.36)
1. Qual o assunto do texto?
2. Qual o ponto principal?
3. Quais os detalhes?

COGNATOS
Um item muito importante para facilitar a compreensão de um texto são os cognatos que representam de 20% a 25% de todas as palavras em um texto. Muito comuns na língua ingle​sa, elas são bastante parecidas com o português, tanto na for​ma como no significado. Os cognatos podem ser:
a) idênticos:
chocolate, crime, vírus,
radio, social, hotel;
b) semelhantes:
telephone, apartment, industry, violence;
                             c) vagamente parecidos:  activity, drug, responsible, computer.
prática___
Grife os cognatos no texto seguinte: TEXTO: The Organized Phone
SHARP'S PERSONAL Mobile Communicator combinem-a digital cellular phone and an electronic organizer. The communicator includes e-mail and synchronization of schedule and address-book information with a PC. A product is due on the European market this fall; no plans have yet been made for North America. 
(Popular Science - October 1997, p.26)
1. Sobre o que é o texto?
2. Qual a marca do produto?

3. Onde o produto está sendo esperado?
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DICAS TIPOGRÁFICAS      ?.!, '4/Aa%=@"
Há inúmeras fontes de informação para o leitor eficien​te. Além da simples análise ortográfica do que está impresso diante de nossos olhos, podemos usar outros elementos tão efi​cientes quanto as palavras na comunicação de informações. O aspecto visual, as ilustrações, o tipo de letra usado, as aspas, os números, etc., ajudam-nos a descobrir muito sobre o con​teúdo de um texto.
As marcas tipográficas são elementos que, no texto, trans​mitem informações nem sempre representadas por palavras. Reconhecê-las é um auxílio bastante útil à leitura.
prática
Leia o texto e responda as questões:
Kill the very small organisms that live in the air \vithout killing your tub anti those organisms soft scrub. Soft scrub cleanser kills almost ali of household very small organisms that cause diseases while it cleans and remove stains. Yet, it's as kind as ever to your surface. Use only as directed. Nineteen ninety-eight.
1. Qual o tipo do texto? (ficção, reportagem, publicitário, pessoal, etc.) 

2. Sobre o que é o texto? 
3. Qual o nome do produto?.

4. Qual sua eficácia? 
5. Qual o ano indicado no texto ?
Analise o texto original e responda as mesmas questões:
TEXTO:
Antibacterial Soft Scrub
Soft Scrub Cleanser kills 99.9% ofhousehold germs and bactéria, while it cleans and removes stains. Yet, it 's as kind as ever to your surfaces.
Use only as directed. 1998 The Clorox Company.
1. Qual o tipo do texto? (ficção, reportagem, publicitário, pessoal, etc. )

2. Sobre o que é o texto?     

3. Qual o nome do produto?
4. Qual sua eficácia?
5. Qual o ano indicado no texto?
Texto para análise:
Faça "skimming" no texto a seguir, grife os cognatos e respon​da as questões.
Stress Relief

When you are stressed, your bloodl pressure ríses, your heart rate increases, and ahost of  stress  hormones aredumped

into your blood, says Susan Johnson, director of  continuing  education at the Cooper Institute for Aerobics Research in Dálias. Chronic stress can weaken your  immune system, making 
you more susceptible to anything from the common cold  to
cancer. Walking causes your brain to produce mood-elevating beta-endorphins, and may help preveni you from becoming  depressed or anxious.
(Reader's Digest, Apríl 2000, p.40)
1. Sobre o que é o texto?

2. O que acontece quando você está com stress?
3. O que o stress crónico pode causar?
4. O que é bom fazer para combater o stress? Por quê?

TEXTO:
Introducing the first multivitamin
that gets to the heart ofgood health
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New Heart Right is the only complete multivitamin with optimized leveis ofthose vitamins clinically shown to provide supportfor a healthy heart. 

(Reader's Digest - February 2000 –p.169)

1. Sobre o que é o texto?

2. Para que serve o produto?
3. Que tipos de suplementos contém o produto?

4. Qual o nome do produto?
 

5. Qual a empresa que faz o produto?
6. O produto é o único com quê?






 
