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COMENTARIO  DE  TEXTOS

COMENTARIO CRÍTICO

1. Tema

2. Resumen

3. Estructura:

a. Partes del texto (introducción, desarrollo, conclusión)

b. Estructura textual (expositivo, argumentativo, narrativo, descriptivo...)

4. Finalidad (informar, orientar, explicar, contar...)

5. Ámbito de uso (literario, académico, periodístico, administrativo...)

6. Análisis lingüístico del texto

a. El registro (canal, funciones del lenguaje)

b. La expresión de la subjetividad a través de la modalización:

· Las modalidades oracionales

· Elementos léxicos valorativos

· Verbos modales

· Derivaciones

· Figuras retóricas

· Signos de puntuación

· Cambios de registro

c. La deixis:

· La deixis espacio-temporal

· La deixis personal

· La impersonalidad

d. Los conectores

· Los que estructuran el texto

· Los que estructuran las ideas

· Los que introducen operaciones discursivas

e. Los mecanismos léxicos de cohesión:

· La repetición de palabras

· Sustitución por sinónimos

· Sustitución por hiperónimos

· Sustitución por metáforas o metonimias

· Sustitución por calificaciones valorativas

f. Procedimientos de citas y tipos de argumentos utilizados

COMENTARIO VALORATIVO

1. Valoración de las ideas del texto

2. Opinión personal

1. EL  CONCEPTO  DE  “TEXTO”

El texto se puede considerar como una unidad lingüística  emitida por un emisor en un contexto concreto y con una intención o finalidad comunicativa determinada.

El texto puede ser oral o escrito, corto o largo, puede estar formado por una sola oración o una sucesión de ellas, pues la base fundamental de su carácter textual está en la intención comunicativa del hablante y no en su forma superficial.

El texto, por lo tanto, posee:

· Un carácter comunicativo o pragmático pues está inserto en una situación comunicativa determinada (con unos interlocutores, una intención comunicativa y unas circunstancias espacio-temporales) en la que adquiere su sentido.

· Un carácter semántico, porque posee un significado global.

· Un carácter sintáctico, ya que los enunciados que lo conforman tienen unas reglas y mantienen entre sí unas relaciones sintáctico-semánticas que le proporcionan cohesión.

2. LAS PROPIEDADES  DEL TEXTO

2.1. ADECUACIÓN

Refleja la relación entre texto y contexto, pues es la propiedad por la que el texto se adapta a su contexto comunicativo. Al producir su mensaje, el hablante elige el registro más adecuado a la situación, desde el más informal y descuidado de una conversación entre amigos al más formal y preparado de, por ejemplo una conferencia. Así, el hablante adecua su texto a:

· el papel social y la intención del emisor

· el papel social que asigne al receptor y su conocimiento del mundo

· el ámbito socio-institucional de la comunicación.

2.2. COHERENCIA

Es la propiedad por la cual es texto se muestra como una unidad semántica e informativa que permite percibir su significado global. Al interpretar el texto, el receptor capta esa unidad de sentido a la que se subordinan todos sus componentes y que recibe el nombre de tema.

Si el texto tiene cierta extensión, el tema aparece articulado en sucesivos párrafos o secuencias de significado que adquieren sentido con el significado global. Cada párrafo añade información nueva relacionada con el tema del texto e implica la anterior.

Ello constituye la estructura interna del texto, que está formado por las distintas partes o unidades de contenido que lo conforman y que no necesariamente coinciden con el número de párrafos o estructura externa.

2.3. COHESIÓN

Todas las unidades que forman el texto –oraciones, párrafos- establecen entre sí determinadas relaciones sintáctico-semánticas que se explicitan a través de diversos mecanismos lingüísticos como los conectores o los procedimientos de sustitución léxica. Estos mecanismos, que dotan al texto de cohesión, permiten percibir las relaciones que se establecen entre las diferentes ideas del texto.

	Adecuación
	Coherencia
	Cohesión

	El registro:

-léxico y sintaxis

-el modo: la deixis personal y social

-el canal

-el propósito o finalidad: funciones del lenguaje, tipo de texto, género, modalización y recursos retóricos
	El tema

El resumen

La estructura del contenido
	Los procedimientos léxicos de cohesión: sinonimia, hiperonimia, antonimia, el campo semántico y conceptual

La anáfora pronominal

Los conectores

Los tiempos verbales


3. ANÁLISIS  DE  TEXTO
A)  MACROESTRUCTURA

3.1. TEMA

El tema debe recoger la idea central, incluyendo la intencionalidad del emisor.

3.2. RESUMEN
Resumir consiste en seleccionar las informaciones más importantes y reorganizarlas luego en un nuevo texto redactándolas con palabras propias y de forma más breve.

Al resumir un texto se trata de determinar qué dice y para ello se debe:

1. Determinar cuál es la tesis o idea defendida por el autor del texto sobre el tema que trata.

2. Seleccionar las ideas más importantes.

3. Dejar de lado las ideas secundarias y los ejemplos.

4. Redactar de nuevo el texto con palabras propias y en presente de indicativo.

5. Ser breve. Por lo general, el resumen no debe ocupar más de un cuarto del original.

6. No incluir la opinión personal sobre el tema tratado.

3.3. LA ESTRUCTURA  DEL  TEXTO

Podemos determinar la estructura de un texto desde dos puntos de vista:

1.- Las partes del texto (estructura externa)

2.- La estructura textual (estructura interna)

Tradicionalmente, los textos suelen tener tres partes: introducción o planteamiento del problema, desarrollo (y ejemplificación o ampliación) y conclusión.

Este esquema es muy habitual en los textos expositivo-argumentativos. El desarrollo en este tipo de textos suele estar centrado en los argumentos que defienden la tesis del autor. Los tipos de argumentos más habituales son:

· Datos y estadísticas. Su función es dar al argumento un carácter científico, comprobable.

· Argumento de autoridad. Se acude a autoridades en la materia para incidir en un argumento determinado. Este tipo de argumentación suele combinarse con la cita.

· Citas. Palabras textuales de otra persona.

· Analogías y ejemplos. 

· Experiencia personal. Es muy habitual, junto con las generalizaciones indiscutibles y el criterio sapiencial, en las columnas, pues el autor intenta llegar al lector medio y no al especializado.

· Generalizaciones indiscutibles o verdades evidentes. El autor hace referencia al sentido común, tratando así de ganarse al lector. (Es de todos sabido que..., es algo que ya sabíamos...).

· Criterio sapiencial: refranes, proverbios, máximas, sentencias. Es una variante de la anterior, la diferencia estriba en que el punto de partida es una frase conocida popularmente.

· Contraste de ideas. Se enfrentan dos tesis y el texto suele ser la respuesta a uno anterior al que se opone, complementa o matiza.

En estrecha relación con la estructura textual que el autor del escrito ha decidido utilizar se encuentra la finalidad, el objetivo que se persigue.

Finalidad

Orientar la opinión y la conducta del receptor

Informar

Explicar cómo es o cómo funciona algo

Narrar un hecho

Estructura textual

Argumentativa

Expositiva

Descriptiva

Narrativa

El ámbito de uso es el espacio en el que el texto se leerá o escuchará y, al igual que la finalidad, determina en gran parte la estructura del texto:

Ámbito de uso

Ámbito literario

Ámbito académico

Ámbito publicitario

Ámbito administrativo

Ámbito periodístico

Géneros

Poema, cuento, novela, etc.

Ensayo, conferencia, examen, etc.

Anuncio, folleto propagandístico, etc.

Acta, instancia, dossier, etc.

Noticia, artículo de opinión, reportaje, editorial, etc.

B) MICROESTRUCTURA

3.4. ANÁLISIS  LINGÜÍSTICO  DEL  TEXTO
3.4.1. EL  REGISTRO
La competencia comunicativa de un hablante viene dada por su capacidad de usar el registro más adecuado a la situación comunicativa en la que se encuentre. Los factores situacionales que determinan el registro son el tema, los interlocutores, el canal y el propósito o finalidad.

TEMA

Es la esfera de la realidad a la que se refiere el texto, la temática tratada. El léxico sobre todo pero también la sintaxis y la organización del texto marcan el grado de especialización. Los tecnicismos propios de las distintas ciencias o disciplinas, los vocabularios argóticos, las expresiones coloquiales, frases hechas, modismos, etc. determinan la adecuación del tema al destinatario y al ámbito social de la comunicación.

MODO

La relación que se establece entre los interlocutores determina el nivel de formalidad de los textos. Atendiendo al nivel de confianza de los interlocutores, la jerarquía que se establece entre ellos y la situación en que se produce la comunicación, el texto puede ser más o menos formal. Los registros  más informales se suelen corresponder con los usos privados de las lenguas y los más formales con los usos públicos. El análisis de la deixis personal y social, así como la presencia de fórmulas de cortesía o confianza nos permitirá determinar el grado de formalidad de un texto.

CANAL

El canal de transmisión (oral o escrito) puede determinar también el nivel de espontaneidad o preparación de un texto. 

Atendiendo a estos tres primeros factores (tema, modo y canal), podemos establecer los siguientes registros:

	Registro
	Vulgar
	Coloquial
	Estándar
	Culto

	Tema
	Cotidiano (con presencia de vulgarismos y coloquialismos)
	Cotidiano (con presencia de vulgarismos y coloquialismos)
	General (con presencia de un léxico propio de la materia pero sin excesivos tecnicismos ni coloquialismos)
	Especializado (con presencia de frecuentes tecnicismos)

	Modo
	Muy informal
	Informal
	Formal
	Muy formal

	Canal
	Espontáneo
	Espontáneo
	Preparado
	Muy preparado


PROPÓSITO O FINALIDAD

Las finalidades más habituales en los textos son cuatro:

1. Orientar la opinión y la conducta del receptor

2. Informar de algo

3. Explicar cómo es o cómo funciona algo

4. Contar algo que pasó o que ocurre.

Cuando un hablante elabora un texto lo hace movido por una intención comunicativa que se puede corresponder con las distintas funciones del lenguaje establecidas por Jacokobson. Esta intención comunicativa le hará seleccionar el tipo de texto que más se adecue a ella (narración, argumentación, descripción, etc.) y el grado de modalización del mismo.

3.4.2. LA EXPRESIÓN DE LA SUBJETIVIDAD A TRAVÉS DE LA MODALIZACIÓN
Todo enunciado contiene dos tipos de información:

1. Una información sobre cualquier esfera de la realidad (dictum).

2. Una información que muestra la posición del emisor ante el contenido de su enunciado y ante el receptor (modus).

De esta forma, los textos se presentan como “marcados” o “no marcados” subjetivamente, según si el emisor expresa sus opiniones, juicios o puntos de vista sobre la realidad o si, por el contrario, se refiere a esa misma realidad de forma objetiva.

Así existe un conjunto de marcas lingüísticas que permiten al emisor modalizar su enunciado:

· Expresar el grado de certeza con que se afirma lo dicho.

· Manifestar el grado de necesidad u obligación del hecho o estado de la realidad a que se refiere su enunciado.

· Valorar positiva o negativamente esa misma realidad.

Los distintos procedimientos lingüísticos con que se muestra la actitud, opinión, sentimientos, etc. del emisor pueden ser de carácter fonológico, léxico o morfosintáctico.

Procedimientos lingüísticos modalizadores son las modalidades oracionales, los elementos valorativos, los verbos modales, las derivaciones, las figuras retóricas, los signos de puntuación y los cambios de registro.

LAS MODALIDADES ORACIONALES

1. Las modalidades comunicativas
Reflejan la actitud del emisor hacia el receptor. Califican la oración como afirmación, pregunta, ruego, etc.

· Declarativa: su finalidad es informar al destinatario.

· Interrogativa: su finalidad es formular preguntas para obtener una respuesta del destinatario.

· Imperativa: su finalidad es influir sobre el destinatario a través de enunciados impositivos (órdenes, prohibiciones) o no impositivos (ruegos, consejos, recomendaciones, sugerencias).

2. Las modalidades del enunciado

Informan de la actitud del emisor ante el contenido de su enunciado.

· Enunciativa: el emisor se limita a presentar el contenido del enunciado afirmativa o negativamente. Se suele utilizar el modo indicativo en su construcción.

· Optativa o desiderativa: presentan el contenido del enunciado como deseable, aconsejable, conveniente o no por parte del emisor. Se suele utilizar el modo subjuntivo.

· Dubitativa: se trata de una modalidad de “incertidumbre” por cuanto el emisor no asume con totalidad el contenido del enunciado; éste se muestra como probable o improbable. Es frecuente que se acompañe de fórmulas como ignoro, supongo que, parece que, se oye que, etc. y adverbios de duda: acaso, quizás, tal vez. Suele haber también presencia del modo subjuntivo.
· Exclamativas: mediante ellas el hablante expresa contenidos de tipo emocional (dolor, sorpresa, asombro, alegría, rechazo, etc.)
LOS ELEMENTOS LÉXICOS VALORATIVOS

· Adjetivos valorativos

· Sustantivos valorativos del tipo desgracia, fortuna, lástima, descaro, tragedia, etc.
· Adverbios y locuciones adverbiales valorativas. Pueden presentar los siguientes valores modales:
mostrar certeza o evidencia: evidentemente, ciertamente, efectivamente, por supuesto, indudablemente, sin duda...
mostrar incertidumbre, posibilidad, duda: posiblemente, acaso, probablemente, quizás, tal vez...

expresar juicios de valor: lamentablemente, afortunadamente, por desgracia, por suerte...
señalar una necesidad u obligación: necesariamente, obligatoriamente...
LOS VERBOS MODALES

· Verbos intelectivos del tipo creer, pensar, suponer, etc. siempre que estén en primera persona

· Verbos de sentimiento del tipo lamentar, entristecer, apenar, alegrar, horrorizar, disfrutar, etc.

· Verbos volitivos del tipo querer, desear, necesitar, etc. siempre en primera persona

· Perífrasis modales. Las hay de dos tipos:

1) Las que presentan la acción como obligatoria o necesaria según el punto de vista del emisor. Se expresan mediante tener que + indicativo, haber que + infinitivo, deber + infinitivo, etc.

2) Las que presentan la acción como probable o no, o bien expresan conjetura o cálculo aproximado. Manifiestan, por tanto, cierto grado de incertidumbre por parte del emisor. Se expresan mediante deber de + infinitivo, poder que + subjuntivo, etc.

LAS DERIVACIONES

Tanto los sufijos como los prefijos se suelen utilizar en la expresión del afecto o del desagrado. Sólo cuando adquieren estas connotaciones podemos decir que funcionan como marcas de modalización.

FIGURAS RETÓRICAS

Las más frecuentes en textos periodísticos:

· Ironía: Consiste en decir justo lo contrario de lo que se piensa o decirlo con un toque de burla.

· Interrogación retórica: pregunta “lanzada al aire”, que no espera respuesta.

· Metáfora: Identificación de un término real con uno imaginario.

· Hipérbole: Exageración.

SIGNOS DE PUNTUACIÓN

· Comillas: Para indicar que se hace un uso especial de la palabra (coloquialismo, metáfora, eufemismo, etc.) siempre y cuando ese uso manifieste la actitud del emisor.

· Paréntesis: Uno de cuyos usos consiste en dar entrada a frases o expresiones que manifiestan la actitud del emisor.

CAMBIO DE REGISTRO

Frecuentemente, en algunos géneros periodísticos como la columna, la inclusión de frases o palabras coloquiales en un texto de registro formal suele evidenciar la opinión del emisor respecto al tema tratado.

3.4.3. LA DEIXIS

Los deícticos son elementos que están relacionados con el contexto, pues su significado concreto depende totalmente de la situación de enunciación. Pueden referirse a las coordenadas espacio-temporales de la enunciación (deixis temporal y espacial) o a los participantes en la misma (deixis personal). Palabras como “yo”, “tú”, “aquí”, “ahora” sólo adquieren sentido en relación con una situación concreta de enunciación.

LA DEIXIS ESPACIO-TEMPORAL

Las palabras que nos indican cual es el tiempo y el espacio de la enunciación son:

· los adverbios y locuciones adverbiales

· los demostrativos

· la flexión verbal

LA DEIXIS PERSONAL 

La deixis personal señala a los participantes en el acto concreto de la enunciación, es decir, al emisor y al receptor, que quedan reflejados en el sistema de las personas gramaticales de las siguientes categorías:

	
	1ª persona gramatical
	2ª persona gramatical

	Pronombres personales
	(emisor) yo, me mí, conmigo

(emisor y receptor) nosotros, nosotras, nos
	(receptor) tú, te, ti, contigo, vosotros, vosotras, os, usted, ustedes

	Posesivos 

(determinantes y pronombres)
	(emisor) mi, mis, mío(s), mía(s)

 (emisor y receptor) nuestro(s), muestra(s)
	(receptor) tu, tus, tuyo(s), tuya(s), vuestro(s), vuestra(s)

	Morfemas verbales
	De primera persona
	De segunda persona


Por su parte, la forma del plural “nosotros” puede emplearse como:

· Plural de modestia: equivale a “yo” como forma más distanciada de implicación. 

· Valor mayestático: también equivale a “yo” y se utiliza cuando el emisor se inviste de la máxima autoridad (el Papa o los Reyes).

· Plural inclusivo: equivale a “yo + tú” ; el emisor tiene en cuenta al destinatario; en los textos argumentativos se suele utilizar para implicar al destinatario en las opiniones del emisor.

· Plural exclusivo: equivale a “yo + él”; expresa el lugar social en que se inserta el emisor (nosotros, los estudiantes).

· Plural colectivo: equivale a “yo + tú + él). Implica a un colectivo en el que se encuentran el emisor, el receptor o receptores y terceras personas.

DEIXIS SOCIAL

La presencia de la deixis personal en los textos no sólo muestra la referencia estricta a las personas de la situación comunicativa sino que, como se puede apreciar en algunos de los usos de “nosotros”, señala el papel social que asume el emisor, el que adjudica al destinatario y el tipo de relación que se establece entre ambos (distancia/proximidad, respeto/confianza, formalidad/informalidad, conocimiento/desconocimiento, etc.).

Con el nombre de deixis social se hace referencia a los elementos deícticos que proporcionan este tipo de información.

Se consideran deícticos sociales:

· Tú, vosotros (muestran confianza, conocimiento o proximidad); usted, ustedes (muestran respeto, desconocimiento, distancia).

· Nombre y apellidos del emisor seguidos del cargo o profesión. De uso frecuente en algunos géneros de opinión periodísticos como forma de mostrar la autoridad del firmante en la materia.

· Fórmulas fijas de identificación. El emisor puede referirse a sí mismo a través de ellas: los abajo firmantes, el que suscribe, etc. También por medio de presentaciones colectivas: el departamento, el Gobierno, la empresa, etc.

· Sustitutos ceremoniales. Se trata de formas de tratamiento determinadas socialmente y que reflejan la estructura social e institucional de una época: Su Ilustrísima, Su Majestad, Su Santidad, etc.

LA IMPERSONALIDAD

En algunos textos, el emisor hace un uso intencionado de la impersonalidad como forma de distanciamiento y generalización. En los textos de opinión, en ocultamiento del emisor persigue la implicación del receptor y dar validez universal a sus enunciados. Su presencia es notoria en el editorial.

Algunos de estos procedimientos son los siguientes:

· Construcciones con “se”: se considera que..., se dice...
· Construcciones con el verbo “parecer”: parece conveniente que...
· La perífrasis modal “hay que + infinitivo”: hay que concienciar a la población de ...
· Construcciones con el pronombre indefinido “uno/a”: uno no sabe qué opinar...
3.4.4. LOS CONECTORES

Los conectores son mecanismos de cohesión que relacionan entre sí las ideas de un escrito ya que “conectan” semánticamente diversos segmentos textuales.

Formalmente son muy variados, ya que desempeñan esta función diversas categorías gramaticales como conjunciones, adverbios, locuciones conjuntivas o adverbiales, verbos, etc. La presencia de estas piezas lingüísticas en un texto facilita la interpretación de los enunciados porque la relación entre los dos segmentos que relaciona no ha de ser inferida por el lector al encontrarse de forma explícita. Atendiendo a su finalidad, se pueden clasificar de la siguiente manera:

LOS QUE ESTRUCTURAN EL TEXTO

· Para empezar (iniciadores): para empezar, antes que nada, primero de todo, en primer lugar...

· Para marcar orden (ordenadores): primero, en primer lugar, en segundo lugar, por último...

· Para introducir un tema nuevo (de transición): por otro lado, en otro orden de cosas, otro aspecto es...

· Para continuar con el mismo tema (continuativos): en este sentido, entonces, además, asimismo, así pues, igualmente...

· Para distinguir (distributivos): por un lado, por otro, por una parte, por otra, éstos, aquellos...

· Para resumir: en resumen, brevemente, recapitulando, en conjunto...

· Para indicar espacio o tiempo: antes, hasta el momento, más arriba, hasta aquí, al mismo tiempo, mientras, seguidamente, más adelante...

· Para acabar (conclusivos): en conclusión, en resumen, en suma, en fin, por último, para terminar, en definitiva...

LOS QUE ESTRUCTURAN LAS IDEAS

Expresan las relaciones lógico-semánticas entre las ideas del texto conectando oraciones o enunciados.

· Para añadir (de adición): y además, incluso, igualmente, asimismo, después, del mismo modo...

· Para contrastar o contraargumentar (de contraste): pero, en cambio, sin embargo, no obstante, por el contrario, a pesar de, ahora bien, de todas maneras, así y todo...

· Para indicar causa (causales): a causa de, porque, por ello, puesto que, ya que, dado que...

· Para indicar consecuencia (consecutivos): en consecuencia, por consiguiente, de ahí que, de donde se sigue, así pues, por (lo) tanto, luego...

· Para indicar condición (condicionales): a condición de, con tal de que, si, a menos que...

· Para indicar relaciones temporales: cuando, de pronto, en ese momento, más tarde, luego, mientras tanto, una vez, en aquel tiempo...

· Para indicar relaciones espaciales: enfrente, delante, detrás, al fondo, abajo...

LOS QUE INTRODUCEN OPERACIONES DISCURSIVAS

Sirven para mostrar la posición del emisor ante su enunciado o bien para orientar sobre el tratamiento de la información.

· De expresión de punto de vista: en mi opinión, a mi juicio, según considero, a mi entender...

· De manifestación de certeza: es evidente, es indudable, nadie ignora, es incuestionable...

· De confirmación: en efecto, por supuesto, efectivamente, por descontado...

· De tematización: respecto a, a propósito de, referente a, en lo que concierne a...

· De reformulación, explicación, aclaración: esto es, es decir, o sea, a saber, mejor dicho, en otras palabras...

· De ejemplificación: por ejemplo, en particular, así, pongamos por caso, sin ir más lejos...

3.4.5. LOS MECANISMOS LÉXICOS DE COHESIÓN
El léxico de los textos hace referencia a la esfera de la realidad a la que éstos aluden, es decir, a sus referentes. De esta forma, el léxico nos pone en contacto con el tema de los textos y las formas en que éste progresa. Para mantener esta referencia, la lengua utiliza diversos mecanismos de reiteración que, además de centrar el referente, informan sobre el grado de complejidad del léxico utilizado y pueden mostrar la actitud del emisor respecto al contenido de su enunciado. Son los siguientes:

· La repetición de palabras

· Sustitución por sinónimos

· Sustitución por hiperónimos (palabra cuya significación engloba a otras)

· Sustitución por metáfora o metonimia

· Sustitución por calificaciones valorativas
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